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EDITORIAL

Mercado com cara
de mercado

Paulo Sérgio Almeida

Ha 15 anos o Filme B vem acompanhando o cres-
cimento do cinema no Brasil. Foi um periodo de
transformacoes e de grande amadurecimento de to-
dos os setores envolvidos. Hoje, podemos dizer com
seguranca que estamos testemunhando a constitui-
¢ao de um mercado com cara de mercado, que nao
foi ganho no grito, na canetada, mas conquistado
pelo trabalho, pela ideia, pela prestacdo de servico e
pelo empreendedorismo. Este tipo de mercado cos-
tuma durar, e, o que é melhor: remunera, dé lucro,
gera emprego.

Nada mal para uma atividade que até pouco
tempo parecia perto do fim diante de tantos pro-
blemas, gerando aquela incomoda sensacio de que
os filmes de horror iriam prevalecer. E claro que os
obstaculos nao desapareceram num passe de magi-
ca, mas o fato é que perderam importancia diante
de um novo cendrio.

Foram as salas multiplex que comecaram essa
“virada”. Na medida em que os esttidios ndo mais
obedeciam & exclusividade de programacdo em de-
terminados circuitos, pequenos e médios exibidores
(que acreditaram no modelo multiplex, ¢ bom frisar)
puderam crescer. A informacio se sofisticou e se de-
mocratizou. Hoje, s6 quem nao quer nao fica saben-
do o que precisa para potencializar seus negocios.

O ciclo de crescimento devera se manter: 2013 tem
tudo para bater o recorde de inauguracoes de salas. O
preco médio do ingresso —R$ 11 — estd num patamar
adequado aos novos consumidores, pois, se a econo-
mia nio cresceu como gostariamos, o desemprego
continua em baixa.

Ora protagonista, ora coadjuvante, o cinema bra-
sileiro vem construindo seu espaco. Em 2013, uma
quantidade de titulos potentes promete atrair 20 mi-
Ihoes de espectadores. Ao mesmo tempo, os ventos
de Hollywood trazem novos desafios, como o cinema
digital, com sua complexa engenharia financeira. Pa-
ralelamente a tudo isso, o poder puiblico vem fazendo
a sua parte, em investimentos e regulacao.

Ou seja: nem filme de terror, nem Cinema Paradi-
so. A tltima sessao de cinema nao chegara tio cedo.
Ao contrario: as comédias estio vindo ai, para ficar, e
rendendo milhdes! Quem nao vai querer?

Conheca os talentos envolvidos nas novas comédias nacionais, que vém
conquistando o publico e garantindo o market share dos filmes brasileiros

Lucio Otoni, do grupo Cineart,
fala das estratégias da rede e de
seu papel na revitalizacdo do
mercado de Minas Gerais
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Como funcionar4 o financiamento da digitalizacao para
os exibidores pequenos e médios

27 0 QUE VEM POR Al
Os candidatos a blockbusters ¢ 0s

principais filmes da alta temporada
deste ano

MERCADO EM NUMEROS

Um resumo dos principais resultados de 2012 e um amplo
panorama do 3D no Brasil
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m 2011, quando Cilada.com e
De pernas pro ar apareceram en-
tre as maiores bilheterias do ano,
com mais de trés milhoes de es-
pectadores cada um, talvez isso ainda
nao significasse muita coisa. Poderiam
ser apenas dois bons resultados isola-
dos, nada excepcionais — no ano ante-
rior, afinal, Tropa de elite 2 havia bati-
do todos os recordes. Ao fim de 2012,
no entanto, uma situacio bastante si-
milar ja dava sinais de que o fato pode-
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MERCADO

Ingrid Guimardies e Bruno Garcid
em De pernas pro or 2 mais.dg
4,8 milhdes deespectadores

-

Nova safra de comédias garante

market share e renova quadro
criativo do cinema brasileiro

Por Jaime Biaggio

ria nao ser uma simples coincidéncia.
Novamente, duas comédias brasileiras
estavam no top 20 do ano, Até que a
sorte nos separe, também na casa dos
trés milhoes de espectadores, e E ar...
comeu?, com mais de dois milhoes.

Mais importantes eram os pontos de
contato. Bruno Mazzeo, astro e rotei-
rista de Cilada.com, encabecava o elen-
co de E ai... comeu?, um ano depois.
O diretor e o roteirista de De pernas
pro ar, Roberto Santucci e Paulo Cur-

sino, também constavam dos créditos
de Até que a sorte nos separe. As dis-
tribuidoras Downtown e Paris Filmes
haviam sido parceiras no lancamento
dos quatro filmes — em trés deles, com
a RioFilme. Em todos, também, a Glo-
bo Filmes consta como coprodutora. O
cruzamento de dados ja sugeria consis-
téncia e apontava para a continuidade.
No minimo, uma moda.

Logo nos primeiros meses de 2013, ja
foi possivel ver que o retorno da comé-
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dia ao cendrio do cinema brasileiro é
bem mais do que uma moda — até por-
que um dos primeiros lancamentos de
grande porte do ano (cuja estreia ocor-
reu ainda em 28 de dezembro de 2012)
foi um filme do género. Nao por acaso,
De pernas pro ar 2, que traz de volta
ao cinema nacional um elemento geral-
mente associado ao cinema americano:
a continuacido. Como é comum nesses
casos, com resultados ainda melhores
do que os do original: foram mais de
4,8 milhoes de espectadores, repetindo
um precursor da atual onda, Se eu fos-
se vocé 2, que em 2009 vendeu mais
de seis milhdes de ingressos (o dobro
do original de 2006) e até hoje ocupa
o segundo lugar no ranking dos filmes
nacionais da retomada, atras apenas de
Tropa de elite 2.

E, de fato, é s6 o comeco. Se tudo correr
como planejado, a parceria Downtown/
Paris deve lancar mais sete comédias
em 2013 — e, assim como 0 ano co-
mecou com uma parte 2, termina com
uma, Até que a sorte nos separe 2, a
ser lancado na tultima semana de de-
zembro. Até 14, os cinemas ja terao
recebido Minha mae é uma peca (vai
haver pré-estreia no Show de Inverno),
Concurso publico, Meus dois amores,
Meu passado me condena, O casamen-
to de Gorete e Cro. A Imagem Filmes,
outra distribuidora independente que

" Odeioia Dia dos Namorados

esta apostando alto na producao na-
cional, reforca o Iline-up do ano com
Mato sem cachorro e Casa da mae Jo-
ana 2. Adicione-se ainda, da parte da
Disney, Odeio o Dia dos Namorados
(que também serad exibido no Show
de Inverno) e Se puder, dirijal, este o
primeiro filme brasileiro Ilive action
em 3D.Tal investimento ja vem dando
frutos concretos: em 2012, uma par-
ticipacao de mercado para o cinema
nacional que se anunciava fraca cres-
ceu a 10,3% no fim do ano, gracas ao
desempenho das comédias Até que a
sorte nos separe e Os penetras. Entre
todos os filmes nacionais lancados no
ano passado, as comédias somaram
95% do publico total.

Em 2013, duas
comeédias ja
fizeram sucesso
e até o fim do
ano a previsao
é de que mais
doze entrem em
cartaz

A safra inclui em sua grande maioria
diretores estreantes ou com no maximo
dois filmes, além de novos esforcos de
roteiristas, produtores e atores associa-
dos a filmes anteriores desta onda. Um
cenario que aponta para uma intensa
renovacao no quadro criativo do cine-
ma nacional e institui uma realidade
até bem pouco tempo atras ausente
do cenario brasileiro. Entra em cena
o filme que comeca a ser rodado com
data de lancamento ja definida; o pro-
jeto que ja sai do papel com um acor-
do de distribuicao fechado; a figura do
diretor contratado — e que, em vez de
consumir anos da vida com um s6 fil-
me, emenda um projeto no outro, tra-
balhando em parceria com uma equipe
criativa entrosada. E, como resultado,
uma agilidade que permite ao cinema
se valer de uma maré que ainda esta
subindo e aproveitar profissionais reve-
lados noutras areas.

“Sao talentos muito competentes, que
ja tinham publico préprio. Ingrid Gui-
mardes (estrela dos dois De pernas
pro ar) e Leandro Hassum (astro de
Até que a sorte nos separe) ja tinham
trajetéria consistente no teatro. Os ro-
teiristas sdo muito tarimbados, escre-
vem muito para teatro e TV. E gente
que sabe trabalhar com prazo e com
pressiao”, exemplifica Bruno Wainer, da
Downtown. “Ja se achou o jeito de pro-
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duzir rapidamente uma comédia. Hoje
em dia, o tempo maximo entre ideia e
filme lancado € de dois anos”.

Felipe Joffily, diretor de Muita calma
nessa hora (que também tera parte 2)
e E ai... comeu?, havia dirigido antes o
suspense Odiqué?, que levara trés anos
entre a producao e a estreia. “Com Muita
calma nessa hora, foi um ano e meio”,
diz.“FE ai... comeu?, filmamos em novem-
bro e lancamos em junho. Muita calma 2
filma em junho pra estrear em fevereiro
de 2014. As regras mudaram. A propria
Ancine hoje pede que haja datas mar-
cadas. No Fundo Setorial, vocé entra
com distribuidor ou entdo nem entra”.

Roberto Santucci ressalta que De per-
nas pro ar nasceu a partir de sua vi-
sita ao distribuidor Bruno Wainer, da
Downtown, que abragou o projeto. “Ele
comecou a chamar parceiros, trouxe a
Mariza Ledo, convidou a Paris Filmes,
para ter maior musculatura de distri-
buicao. Tudo deu certo, e isso alimenta
a vontade de fazer outro filme.” Outro
filme significa De pernas pro ar 3, que,
neste momento, segundo Santucci, €
uma possibilidade.“A agenda da Ingrid
esta cheia, a dos roteiristas também.
Mas ha uma vontade grande de que o
filme aconteca”.

O fato de se ter de pensar agora em
como estd agenda de roteirista é ou-
tro aspecto que caracteriza esta safra.
Nao sao filmes autorais, e sim projetos
colaborativos, onde varias pecas da es-
trutura sdo tao importantes quanto o
diretor. Todas as comédias de Santucci

até agora tiveram a colaboracio do ro-
teirista Paulo Cursino, inclusive Odeio o
Dia dos Namorados, um projeto em que
ambos entraram de sopetao (os dois De
pernas pro ar tiveram ainda o dedo de
Marcelo Saback). “Os filmes que fiz sdo
fruto dessa sinergia de talentos, que co-
meca neles”, diz Santucci, cujos proxi-
mos projetos manterdo de pé a parceria.
Loucas pra casar, recém-premiado no
Fundo Setorial com R$ 3 milhdes, é um
roteiro de Saback que Ingrid Guima-

“Nunca se
deixou de fazer
comédia.

O proprio filme
que marca
a retomada
é o Carlota
Joaquina”
André Pellenz, diretor de Minha

mae é uma pecga

raes esta lendo para analisar. J4 Cursino
desenvolve o roteiro de um projeto com
Leandro Hassum, O candidato, que
brinca com a politica brasileira.

Bruno Mazzeo, chamariz de bilhete-
ria na tela, tem se revelado outra peca
fundamental por tras dela, assinando os

Pedro Vasconcelos, direfol
de Concurso publico

roteiros das partes 1 e 2 de Muita cal-
ma nessa hora e Cilada.com (este tltimo
com o mesmo diretor do filme anterior,
José Alvarenga). Ele forma um ntcleo
de trabalho com Felipe Joffily e o produ-
tor Augusto Casé, o artifice do seriado de
TV Cilada (Multishow), do qual Cilada.
com é um derivado (deste nticleo saira,
ainda este ano, o filme do seriado Os
caras de pau). ATV a cabo, portanto, é
mais uma fonte de talentos para a safra,
além do teatro. Some-se as duas ainda
a comédia stand-up e a internet, palcos
privilegiados do humorista Fabio Por-
chat. Quer dizer, até aqui. Pois depois
do recente Vai que da certo (Imagem
Filmes), que fez mais de 400 mil espec-
tadores no primeiro fim de semana, em
marco, Porchat estard em mais duas co-
médias da safra 2013, Concurso piiblico
e Meu passado me condena. E ja come-
caram as conversas quanto a um filme
da trupe de humor Porta dos Fundos,
fenémeno do YouTube que tem Porchat
entre seus criadores.

“A comédia faz parte da cultura do
brasileiro”, constata Pedro Vasconce-
los, que faz este ano a sua estreia na di-
recdo com Concurso ptiblico, cuja tra-
ma lida com jovens que passam um fim
de semana atribulado no Rio, antes de
um exame para aspirantes ao cargo de
juiz federal. “As maiores bilheterias do
teatro ou sdo musicais ou sao pecas de
humor. Os stand-ups tomam conta dos
palcos, a grande contratacao da Globo
¢ o Marcelo Adnet (que estd no elenco
dos dois Muita calma nessa hora, além

|
Raberto Santucci, direfor de

Até que a sorte nos separe e
De pernas pro ar



CALENDARIO DAS COMEDIAS NACIONAIS 2013/2014/2015

DATA FILME DIRETOR ELENCO DIST

10.mai Vendo ou alugo Betse de Paula Marieta Severo, Marcos Palmeira Europa
17.mai Giovanni Improtta José Wilker José Wilker Sony
07.jun Odeio o Dia dos Namorados Roberto Santucci Heloisa Perissé Disney
21.jun Minha mée € uma peca André Pellenz Paulo Gustavo Down/Paris/RioF
12.jul Mato sem cachorro Pedro Amorim Leandra Leal, Danilo Gentili Imagem
19.jul Concurso publico Pedro Vasconcelos Danton Mello, Fabio Porchat Down/Paris/RioF
30.ago Se puder, dirija Paulo Fontenelle Luiz Fernando Guimaraes Disney
06.set (asa da mae Joana 2 Hugo Carvana Paulo Betti, José Wilker Imagem
13.set Meus dois amores Luiz Henrique Rios Caio Blat, Leandra Leal Down/Paris/RioF
11.out Meu passado me condena Julia Rezende Fabio Porchat Down/Paris/RioF
25.0ut 0 casamento de Gorete Paulo Vespticio Garcia  Leticia Spiller, Rodrigo Sant’Anna  Down/Paris/RioF
29.nov (ro Bruno Barreto Marcelo Serrado Down/Paris/RioF
27.dez Até que a sorte nos separe 2 Roberto Santucci Leandro Hassum, Danielle Winits ~ Down/Paris/RioF

2014

10.jan Julio sumiu Roberto Berliner Lilia Cabral, Fiuk Imagem
28 fev Muita calma nessa hora 2 Felipe Joffily Andréia Horta, Fernanda Souza ~ Down/Paris/RioF
11.abr Os caras de pau Felipe Joffily Leandro Hassum Down/Paris/RioF
27.jun Cilada de férias José Alvarenga Jr Bruno Mazzeo Down/Paris/RioF
18.jul 0s Normais 3 a definir Fernanda Torres, Luiz F. Guimaraes ~ Down/Paris/RioF
jul Doidas e santas a definir Cissa Guimardes Imagem
out 0 candidato mentiroso Roberto Santucci Leandro Hassum Down/Paris/RioF
25.dez (apitao Gay a definir Leandro Hassum Down/Paris/RioF
dez Vestido para casar Gerson Sanginetto Leandro Hassum Imagem

17.abr
25.dez

de Os penetras, de Andrucha Wadding-
ton), 60% dos programas da linha de
shows da TV sdo de humor. O cinema
¢ que nao vinha se dedicando a isso e
esta descobrindo o filao agora”.

“Nem acho que se trate de uma onda,
porque nunca se deixou de fazer comé-
dia”, contrapoe outro estreante da sa-
fra 2013, André Pellenz (Minha mae é
uma peca, producao da Migdal Filmes
de Iafa Britz baseada no espetaculo te-

Entre tapas e beijos

De pernas proar 3

a definir

Roberto Santucci

atral de Paulo Gustavo, protagonista
e roteirista do filme). “O proprio filme
que marca a retomada é o Carlota Joa-
quina. Fernando Meirelles fez comédia
em Domeésticas, sem o mesmo impacto
de Cidade de Deus. O que estd haven-
do é uma boa vontade do publico e as
pessoas estao acertando. O género, nes-
se momento, talvez seja o que melhor
conversa com outras midias, utiliza
atores que despontaram nelas. Talvez

Fernanda Torres, Andréa Beltrdo

Ingrid Guimaraes

Down/Paris/RioF
Down/Paris/RioF

a comédia tenha mais velocidade para
aproveitar isso, fazer o melhor uso das
possibilidades”.

André Pellenz foi premiado no Fundo
Setorial de fevereiro ultimo com o ro-
teiro de Restd, comédia romantica so-
bre um chef que perde o paladar.“Que-
ro filmar no fim do ano e lancar ano
que vem”, diz ele. A rapidez contrasta
com a lentidao vivida pelo projeto de
remake de Dona Flor e seus dois ma-
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“A comeédia é o
primeiro genero
que conseguiu
chegar ao
nivel industrial
Nno cinema
brasileiro”

Bruno Wainer, Downtown

ridos, de Pedro Vasconcelos, em cap-
tacdo ha trés anos — e isso porque se
trata de Dona Flor, n° 1 de bilheteria
do cinema brasileiro por tantos anos. £
o outro lado da moeda: nao ¢é que este-
ja propriamente facil arranjar dinheiro
para filmar; est4 facil arranjar dinheiro
para filmar comédias. “O grande desa-
fio dos produtores é produzir cada vez
mais comédias de qualidade. E preciso
manter o publico satisfeito”, frisa Mar-
cio Fraccaroli, da Paris Filmes, que vé
a explosdo do género com entusiasmo
e uma ponta de preocupacao. “Muita
coisa de baixa qualidade vai aparecer
e talvez isso incomode o publico. Nao
pode virar esculacho. Os atores tém
que se preservar, nao d4 pra sair fazen-
do ponta no filme de todo mundo. E
ser protagonista ou entao pensar muito
bem se vale a pena”.

2 2 10 « REVISTA FILME B ABRIL 2013

Outros diretores revelados pela comé-
dia também tém planos futuros que
nao incluem o género. Tomas Portella,
de Qualquer gato vira-lata, tem um sus-
pense, Isolados, com Bruno Gagliasso e
Regiane Alves, em pos-producao, e filma
em julho um longa de ac¢ao, Boletim de
ocorréncia, com Cléo Pires.“A gente tem
que provar que ha publico pra todos os
géneros, desde que os filmes sejam bem
feitos e busquem a comunicacao”, diz.
Felipe Joffily, que tem um projeto infan-
til em desenvolvimento, Bonita Iuz, com
texto de Anna Maria e Patricia Moretz-
sohn, sobre uma crianca que viaja pelo
Brasil, diz que o tempo estd curto para
trabalhos fora do género. “Hoje tenho
projetos que nao consigo rodar porque
tenho as continuacoes de filmes que di-
rigi antes para fazer. Infelizmente, tive
que recusar certos projetos por falta de
tempo. Sempre almejei chegar a esse es-
tagio, mas nunca imaginei que ia de fato
acontecer”.

O aquecimento do mercado e os pri-
meiros eshocos de um modus operan-
di de industria sdo o legado que a atu-
al safra de comédias j& deixou — e que
nao se perderd mesmo que, em algum
momento, a onda passe. “Quando co-
mecei a fazer cinema, ‘brasileiro’ era
um género”, lembra Tomas Portella.
“Estamos deixando de ser um género e
aprendendo a fazer géneros. Comédia
e acdo ja mostraram que tém poten-
cial. Tropa de Elite é a prova de que

|

Se eu fosse vacé 2 primeiro lugar

no ranking das comédias

o publico também compra acdo bem
feita.” Bruno Wainer, contudo, ressalta
a diferenca que gerou um boom da co-
média, enquanto os éxitos no formato
acao ainda sao pontuais. “O género é
viavel dentro da atual operacdo finan-
ceira da producao. Comédias sao mui-
to mais baseadas em texto do que em
efeito especial e reproducao de época.
E o primeiro género que conseguiu
chegar ao nivel industrial no cinema
brasileiro.”

Essa operacao financeira, no entanto, se
alterou também em funcdo do boom. Ha
menos de uma década, os filmes brasilei-
ros com potencial para chegar ao topo
das bilheterias saiam, em grande parte,
das majors, com as distribuidoras meno-
res e locais trabalhando basicamente os
filmes de arte e de nicho. E importante
ressaltar que, como atesta o quadro de
lancamentos para os proximos anos, o
éxito do género tem sido sustentado ba-
sicamente por distribuidores brasileiros,
gracas a mecanismos de financiamento
como o Fundo Setorial. “Nossa funcio
tem sido inspirada na dos estudios”, diz
Bruno Wainer. “E o Estado comecou a
entender o real papel das distribuidoras,
que ¢ identificar projetos com potencial
e financia-los, e tambhém como é impor-
tante ter distribuidores locais em condi-
¢oes de brigar por espaco no mercado. O
exibidor também est4 percebendo que o
cinema brasileiro pode trazer os filmes
que facam o negécio dele caminhar”. m
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RANKING COMEDIAS NACIONAIS (1995-2013) - TOP 30

TiTULO
SE EU FOSSE VOCE 2
DE PERNAS PRO AR 2 *
SE EU FOSSE VOCE
DE PERNAS PRO AR
ATE QUE A SORTE NOS SEPARE
LISBELA E O PRISIONEIRO
CILADA.COM
0SNORMAIS
EAI... COMEU?
0S PENETRAS
A MULHER INVISIVEL
SEX0, AMOR ETRAICAO
0S NORMAIS 2
0 AUTO DA COMPADECIDA
A GRANDE FAMILIA - O FILME
MUITA CALMA NESSA HORA
CARLOTA JOAQUINA
QUALQUER GATO VIRA-LATA
VAI QUE DA CERTO *
0 CASAMENTO DE ROMEU E JULIETA
0 BEM AMADO
AS AVENTURAS DE AGAMENON
CASSETA & PLANETA: ATACA...
SEUS PROBLEMAS ACABARAM
TOTALMENTE INOCENTES
A CASA DA MAE JOANA
TRAIR E COCAR E SO COMECAR
A GUERRA DOS ROCHA
BILLIPIG
IRMA VAP - 0 RETORNO

DISTRIBUIDORA
FOX
DTF/PARIS/RIOF
FOX
DTF/PARIS
DTF/PARIS/RIOF
FOX
DTF/PARIS/RIOF
LUMIERE
DTF/PARIS/RIOF
WARNER
WARNER
FOX
IMAGEM
SONY
EUROPA/MAM
EUROPA/RIOF
ELIMAR
DIS
IMAGEM
BUENAVISTA
DISNEY
DTF/PARIS/RIOF
WARNER
EUROPA/MAM
DTF/PARIS/RIOF
IMAGEM
FOX
FOX
IMAGEM
(OPACABANA

*ainda em cartaz no fechamento desta edicdo

ANO
2009
2012
2006
2011
2012
2003
2011
2003
2012
2012
2009
2004
2009
2000
2007
2010
1995
2011
2013
2005
2010
2012
2003
2006
2012
2008
2006
2008
2012
2006

SALAS
309
718
197
345
412
245
380
249
512
316
221
157
432
199
262
176

33
188
450
215
156
242
274
180

150
168
90
210
100

RENDA
50.543.885,00
50.401.449,00
28.916.137,00
31.521.072,00
34.781.308,00
19.915.933,00
28.362.645,00
19.874.866,00
26.230.694,00
25.602.835,00
20.498.576,00
15.775.132,00
18.926.851,00
11.496.994,00
15.482.240,00
12.814.284,00
6.430.000,00
10.746.360,00
11.564.188,00
7.303.657,00
8.394.105,00
9.284.227,00
4.346.394,00
4.262.366,00
5.417.381,00
3.847.012,00
3.486.329,00
2.359.172,00
2.512.850,00

2.239.090,00

Fonte: Filme B Box Office/Distribuidoras

PUBLICO
6.137.345
4.866.803
3.644.956
3.563.723
3.432.161
3.174.643
3.020.337
2.996.467
2.601.265
2.532.766
2.353.136
2.219.423
2.177.657
2.157.166
2.035.576
1.485.639
1.286.000
1.194.750
1.046.830

969.278

966.519

942.844

690.709

596.624

543.288

524.194

481.006

348.909

262.213

247.325

DIRETOR
Daniel Filho
Roberto Santucci
Daniel Filho
Roberto Santucci
Roberto Santucci
Guel Arraes
José Alvarenga Jr.
José Alvarenga Jr.
Felipe Joffily
Andrucha Waddington
(ldudio Torres
Jorge Fernando
José Alvarenga Jr.
Guel Arraes
Mauricio Farias
Felipe Joffily
Carla Camurati
Tomas Portella
Mauricio Farias
Bruno Barreto
Guel Arraes
Victor Lopes
Lula B. de Holanda
José Lavigne
Rodrigo Bittencourt
Hugo Carvana
Moacyr Gées
Jorge Fernando
José Eduardo Belmonte

Carla Camurati
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Entretenimento é o nosso negocio e trabalhar

pelo crescimento do mercado @ a nossa prioridade.

Seja executando estratégias completas de comunicacao
dos nossos clientes para o plblico final ou desenvolvendo
projetos de relevancia para o mercado de entretenimento,

quando o assunto for diversao, conte com a Espaco/L.
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PERFIL DO EXIBIDOR
LUCIO OTONI

MERCADO

Sala de luxo do complexo da
Pon’eio Lor Shopping, em BH
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Lucio Otoni, gerente geral da Cineart, um dos principais

[ oA i F |
i ‘;'f'
grupos de exibicao de Minas Gerais, fala sobre o " :} J:__*
crescimento da empresa, que vem desempenhando Vv Ty
um importante papel no processo de revitalizacao do % ' .
; . a

mercado mineiro

Texto: Marcelo Miranda | Fotos: Leo Lara

urante as férias escolares em

Belo Horizonte, o jovem Lucio

Otoni gostava de acompanhar o

pai em seu trabalho pelo interior
de Minas Gerais. Juntos, de carro, car-
regando latas de filmes, a dupla percor-
ria cinemas de rua de pequenas cidades
do estado. O pai de Lucio, Lineu Otoni,
era representante de empresas de dis-
tribuicdo, tendo iniciado a atividade
como programador da MGM, aos 17
anos. Ao longo de quase cinco décadas,
passou por majors como Warner e Fox
e também pela extinta Embrafilme.
“Naquelas viagens, conheci muitas sa-
las de exibicao do interior que depois

) 16 © REVISTA FILME B ABRIL 2013

seriam fechadas”, lembra Lucio. Na
época, porém, nunca passou pela cabe-
ca daquele rapaz seguir uma profissao
semelhante a do pai.

Hoje, aos 41 anos, Lucio Otoni ¢
gerente geral da Cineart, rede de ci-
nemas que pertence a holding BDG.
O grupo, de capital 100% nacional e
atualmente em sua terceira geracao,
também mantém negdcios nas areas
de mineracio, usinas de alcool, con-
cessiondrias e corporacoes imobili-
arias. O braco cinematografico, na
verdade, foi a primeira empreitada
do futuro conglomerado, fundado em

1947.“A Cineart é uma das menores
empresas do grupo, mas € certamente
a de maior valor afetivo”, diz Lucio
Otoni.

Por décadas, a Cineart cuidou da pro-
gramacao de salas como o Cine Brasil,
Pathé, Roxy, Metropole, Palladium e
Acaiaca, entre muitas outras. Eram
cinemas que atraiam multidoes e que
colocaram Belo Horizonte no mapa
da exibicao nacional. Com a crise dos
cinemas de rua, o mercado cinemato-
grafico da cidade entrou em decadén-
cia. Agora, a Cineart volta a ser prota-
gonista de sua revitalizacao.



Responsavel pela programacao, marke-
ling, operacao das salas e novos nego-
cios da empresa, Lucio Otoni orgulha-se
em dizer que, desde que assumiu o car-
go, em 2008, a Cineart teve crescimen-
to entre 10% e 15% acima da média do
mercado, em publico e bilheteria. No
mesmo periodo, a rede mais que tripli-
cou o faturamento. S em 2012, foram
quatro milhdes de espectadores espa-
lhados por 50 salas, pagando ingressos
a preco médio de R$ 15, totalizando
renda de R$ 60 milhdes. Em dezem-
bro do ano passado, o grupo inaugurou
a primeira sala de luxo de Minas, no
Ponteio Lar Shopping, em Belo Ho-
rizonte, seguindo o mesmo padrao de
espacos similares existentes em Sao
Paulo, Rio de Janeiro e Curitiba.

ATE 2013, GRUPO TERA 65 SALAS

A expansao vai continuar. Até o fim de
2013, a Cineart devera atingir o total
de 65 salas em 11 complexos. O in-

vestimento recente em sete espagos no
Monte Carmo Shopping, em Betim (re-
gido metropolitana de Belo Horizonte),
e outros quatro no Serra Sul Shopping,
em Pouso Alegre (sul do estado), to-
taliza R$ 12 milhdes. Para 2014, ja
ha planos para outro complexo, desta
vez em Santa Luzia (também regido
metropolitana). Tecnicamente, a rede
trabalha com projetores 4K e sistema
Dolby CP-750, com processamento de
11.1 canais. Tudo fica sob responsabili-
dade de Lucio Otoni, num universo de
exibicdo em que se divide espaco com
gigantes como Cinemark e Cinépolis.

Apesar de adorar circular no meio ci-
nematografico com o pai, Lucio deci-
diu cursar faculdade de economia, in-
fluenciado por um tio. Nascido e criado
no bairro Cidade Nova, em Belo Ho-
rizonte, foi estudar na PUC Minas. Ao
se formar, no comeco dos anos 1990,
dedicou o inicio de carreira ao merca-
do financeiro local. “Depois de anos no

oficio, me convidaram para um cargo
na Paris Filmes, como supervisor das
salas de cinema da rede. Achei que va-
lia a pena e fui”, conta ele. De 1995 em
diante, exerceu, dentro da Paris, fun-
coes no setor comercial e operacional.
Foi responsavel por coordenar salas em
Belo Horizonte, Brasilia e Sao Pau-
lo — exercendo tais atividades a partir
de sua propria cidade natal. Em 2008,
veio o convite para a Cineart.

Uma das agbes as quais ele dd mais cré-
dito ¢ a elaboracao de estudos de via-
bilidade antes de qualquer movimento
efetivo para novos projetos. As pesqui-
sas levam em conta o comportamento
do publico potencial, a estimativa de
custos e de faturamento e a viabilidade
economica. “Adotamos a ideia de nao
entrar em nenhuma loucura de expan-
sa0”, revela. “Todos os complexos que
fizemos nos ultimos quatro anos foram
criados a partir de resultados desse
tipo de estudo. O investimento num

Lucio Ofoni, gerente geral da Cineart, na
salo premier do Ponteio Lar Shopping
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MERCADO

empreendimento como um complexo
de cinema é muito alto, e o retorno
financeiro costuma demorar uns sete
ou oito anos. Um estudo malfeito pode
empurrar a estimativa para 15 anos, o
que torna o negdcio inviavel”.

O custo para a implantacao de uma sala
de cinema do grupo pode chegar a R$
1,5 milhdo. Lucio garante manter o sal-
do no positivo, inclusive com o espaco
de luxo do Ponteio Lar Shopping, que
exigiu gastos 50% maiores que num
ambiente tradicional. “A sala premier

) 18 © REVISTA FILME B ABRIL 2013

tem sido uma surpresa agradavel”, ce-
lebra. A Cineart mantém no shopping
quatro salas de exibicdo, sendo trés con-
vencionais e uma de alto nivel. O ingres-
so da premier pode custar entre R$ 38
e R$ 46 (dependendo do dia da semana
e se o filme tem ou nao formato 3D).
Os servicos incluem poltrona reclinavel
automdtica, em couro natural, mesa
integrada, descanso para os pés, menu
gourmet com carta de vinhos, pipoca
com azeite aromatizado, lounge VIP e
atendimento personalizado. “Inaugura-
mos em dezembro e estamos com taxa
de ocupacao de 70%”.

Como programador da rede, Lucio
Otoni é responsavel pela escolha dos
filmes a serem exibidos semanalmen-
te em cada sala de cada complexo.
“Tentamos adequar os titulos ao per-
fil dos espagos”. Como a Cineart esta
presente em regides mais populares,
a maior parte em areas fora dos cen-
tros, é bastante comum a escolha de
filmes dublados ou de géneros que

Cabine de projeciio de um complexo
da Cineart

encontrem didlogo mais direto com o
grande publico.

Mas ha espaco para todo tipo de cine-
ma. A temporada do Oscar deste ano,
por exemplo, foi especialmente positiva.
“Tivemos uma otima adesdo a filmes
como O lado bom da vida e Indomavel
sonhadora”, conta Lucio. Na sala pre-
mier, a politica é sempre programar um
dos principais lancamentos da semana.
No comeco de marco, Hitchcock era o
filme da vez.

Para Lucio, o maior desafio da exibi-
cao atualmente é mesmo o processo de
digitalizacio. “Na Cineart, temos 40%
das salas com projecao digital. Nossa
meta é chegar a 100% em 2014. Em al-
guns casos, o espectador nem percebe
a diferenca, mas a mudanca abre um
leque de possibilidades para a progra-
macao”, acredita. “Em breve serd pos-
sivel incluir na grade producoes inte-
rativas, shows e espetaculos. No caso
do distribuidor, acabar com o custo
da cépia tende a permitir lancamentos




g

maiores e mais rapidos, o que é muito
importante para que os filmes cheguem
com frescor e como novidade”.

Por outro lado, a pirataria, na opinido
de Lucio, deixou de ser o problema gra-
ve que representou ha alguns anos, es-
pecialmente na década passada. Hoje,
tecnologias como o 3D e 4D, a presen-
ca mais macica de salas em bairros de
periferia através da abertura de multi-
plex em shoppings, e uma maior renda
da classe C abafaram um tanto do risco
de cépias ilegais. “E claro que continua
um transtorno, mas, por outro lado, o
préprio consumidor percebeu que é
preciso qualidade na experiéncia de
ver um filme, de som espacial, da tela
gigante e do conforto”.

Mesmo com o aporte em tecnologia,
adequacao e construcio de novos
complexos para a Cineart, Lucio diz
se dedicar a criar para a rede o di-
ferencial do atendimento ao cliente.
“Estrategicamente, nossos complexos
estdo num raio relativamente peque-
no (400 km) em relacdo a nossa sede.
Conseguimos estar presentes no dia

Lobby da Cineart no Ponteio L

ekl 4 4 1.9

a dia das operacoes dos CINEART
cinemas, em contato pro- CINEMA CIDADE  ESTADO  NeSALAS
Ximo com as demandas 1 Cneart Bet Bt "
do publico”, comenta. O Ineart Betim etim 3
raio de acdo, porém, deve 2 (ineartBoulevard Shopping  Belo Horizonte MG 6
aumentar daqui a algum
. 3 Cineart Cidade BeloHorizonte MG 8
tempo: Lucio revela que a
Cineart tem planos de, até 4 Cineart Del Rey Belo Horizonte MG 7
2015, abrir salas fora de
. . 5 (ineart Itat Power Contagem MG 6
Minas, em cidades na re-
giao Nordeste e no interior 6 Cineart Minas Shopping  Belo Horizonte MG 6
de Sao Paulo.
7 Cineart Paragem Belo Horizonte MG 5
Lucio Otoni também & ' _ ' _
diretor do Sindicato das 8  (Cineart Ponteio Lar Shopping Belo Horizonte ~ MG 4
Empresas Exibidoras de 9 CineartVia Shopping ~ Belo Horizonte MG 5
Belo Horizonte, Betim e TOTAL 50

Contagem desde 2002. A

associaciao agrega aproxi-

madamente 140 salas de exibicdo e
mais de 15 empresas. Um dos desa-
fios tem sido o treinamento de mao de
obra qualificada para lidar justamente
com as novidades técnicas do digital.
“Tem sido necessaria uma grande re-
ciclagem em toda a linha de funciona-
rios, e o sindicato tenta criar maneiras
de facilitar esse processo”. A atencao
para a abertura de salas no interior

Fonte: Cineart

também tem sido discutida no sindi-
cato. “E muito interessante perceber
que as pequenas cidades estdo vol-
tando a ter cinemas. Dos espacos que
eu visitava com meu pai quando era
crianca, cerca de 70% fecharam. Mas
agora estd havendo um renascimento,
dessa vez no modelo de shopping cen-
ter, em municipios na faixa dos 200
mil ou 300 mil habitantes”. H

Vs,
= —
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Nova linha da Ancine

e consolidacao de
empresas integradoras
aceleram o atrasado
processo de
digitalizacao do parque
brasileiro. Mas pequenos
e médios exibidores
ainda tém duvidas sobre
o melhor modelo para
seus negocios

Por Gustavo Leitao

22 @ REVISTA FILME B ABRIL 2013

uando a digitalizacdo surgiu no horizonte do parque exibidor

brasileiro, muita gente temeu que ela fosse um Godzilla pronto

para esmagar os pequenos cinemas. Projetores caros, impostos de

importacio altissimos, e nenhuma perspectiva de retorno — com
excecao do 3D, que se provou autofinancidvel — desenhavam um cenario
de filme catastrofe, principalmente para os exibidores de médio e peque-
no porte. Hoje, a digitalizacdo ainda é motivo de apreensio e incertezas,
mas o monstro ja nao causa tanto medo. O lancamento de uma linha do
Fundo Setorial do Audiovisual para a transicao digital, desenhada pela
Ageéncia Nacional do Cinema (Ancine) justamente para levar em conta as
fragilidades das empresas menores, vai injetar no setor R$ 146 milhdes.
Mas ainda pairam no ar muitas duividas.

“Muitos dos que achavam que a transiciao tecnolégica poderia ser pos-
tergada procuraram se inteirar mais. Mas ainda existem questdes sobre
o modelo econdémico que melhor se encaixa para cada um”, conta Paulo
Lui, presidente da Federacao Nacional de Empresas Exibidoras Cinema-
tograficas (Feneec). Ele proprio dono de uma pequena empresa exibidora
no interior de Sao Paulo, Lui virou um articulador nesse periodo critico
de definicao do cenario, ainda em curso. Tem reunido duvidas de donos
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de cinemas, colaborado com a Anci-
ne para fazer um raio-X desse merca-
do e intermediado contatos entre as
partes interessadas.

Hoje, das pouco mais de 2,5 mil salas
de cinema no Brasil, apenas cerca de
750 tém projecao digital no padrao
DCI (ou seja, com as definicoes do
conséreio de Hollywood que estabe-
leceu os parametros da nova tecno-
logia), e quase todas gracas ao 3D. O
numero pde o0 pais em posicdo bas-
tante desfavoravel no contexto global,
bem atras de Europa (74% converti-
da) e Estados Unidos (85%). E com
um complicador: estima-se que 400
salas na fila da digitalizacao brasilei-
ra pertencam a exibidores pequenos,
portanto sem grandes volumes de
capital para investimento, mas com
uma presenca vital no interior do ter-
ritério — o pais tem apenas cerca de
7% de municipios com cinema.

Esse panorama fez soar o alarme e
colocou o mercado em compasso de
urgéncia. “Até o fim do ano, devemos
chegar a cerca de duas mil salas di-
gitalizadas, o que significa incluir
todas as estrangeiras, as principais

empresas brasileiras e algumas pe-
quenas. Mas muitas das menores fica-
rao para 20147, explica Paulo Zilio,
especialista em digitalizacdo da An-
cine. Atrasados em um panorama ja
desfavorecido, os pequenos e médios,
por isso mesmo, ganharam condicoes
especiais na linha do Fundo Setorial
do Audiovisual (FSA). Quem tem até
quatro salas terd acesso ao financia-
mento a juro zero, além de um apoio
adicional nao-reembolsavel de R$ 15

Mércio Fraccaroli, da Paris
Filmes: pronto para aderir
a VPF

mil. Os grupos com até dez salas tam-
bém estao isentos dos juros, mas nao
recebem o subsidio.

Embora nao seja a tunica fonte pos-
sivel de financiamento para a digi-
talizacio — grupos maiores ja tem
conversado com empresas de equi-
pamento para buscar fontes alter-
nativas de crédito —, o fundo federal,
cujo agente financeiro é o BNDES,
chegou com a vantagem de criar
um sistema de apoio mutuo em um
mercado bastante heterogéneo, onde
redes internacionais convivem com
empresas familiares. “O que fizemos
com esse modelo foi procurar induzir
a solidariedade entre os exibidores”,
diz Zilio. A solucao para isso foi criar
um pré-requisito para concessao de
crédito: os recursos so estarao dispo-
niveis para conjuntos formados por
pelo menos 250 salas, sendo que 20%
delas terdo que pertencer a empresas
com até quatro telas.

Tanto o fundo quanto as iniciativas
individuais sé foram possiveis gra-
cas ao mesmo modelo que permitiu
a digitalizacdo no resto do mundo:
a virtual print fee (VPF), taxa paga
pelas distribuidoras em substituicao
aos custos das evanescentes copias 35
mm. O auxilio, porém, nio vai direto
para a mao dos exibidores. E direcio-
nado a empresas intermediarias, os
chamados integradores, que contra-
tam o crédito com os bancos e res-
pondem pela compra e instalacao dos
equipamentos digitais nos cinemas.
Esse financiamento cobre até 70% dos
custos do processo. “E uma operacao
financeira que s6 é viavel em escala.
E é preciso que o exibidor saiba que
ainda existem os juros e o imposto de
importacio, que nao sao cobertos pela
VPE”, explica Fabio Lima, que recen-
temente saiu da Mobz para se associar
aintegradora britanica Arts Alliance e
lancar uma nova companhia.
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Ainda sem nome, a nova empresa de
Fabio foi uma das poucas iniciativas
que se consolidaram como intermedi-
arias no cendrio brasileiro até o mo-
mento. “Muitos exibidores ainda nao
tém informacao sobre o processo, tem
sido dificil”, desabafa o executivo, que
jé tem contratos firmados com cinco
majors e reuniu cerca de 200 salas

Paulo Lui;
presidente da
Feneec

-
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para pleitear o FSA. Depois de um
periodo inicial de indefinicao, com va-
rios candidatos a integradores sobre-
voando o mercado, também se firmou
a Quanta DGT, parceria entre a DGT
de Tieres Tavares e a Telem, além da
asiatica GDC, especializada em servi-
dores. “Somos o tnico integrador bra-
sileiro com contratos ja firmados com
as seis majors”, afirma Tieres, que
deve anunciar seu primeiro pacote de
VPF para o Brasil no Cinemacon — a
empresa também estd em negociacgoes
no resto da América Latina.

Se no mundo dos grandes o caminho
para o VPF ja parece bem pavimen-
tado, o mesmo nao se pode dizer das
distribuidoras independentes. “Ja
fui procurado por alguns integrado-
res mas estou esperando a situacao
se definir mais claramente”, afirma
Bruno Wainer, da Downtown. “Esta-
mos preparados e dispostos a entrar
nessa, mas € preciso que as regras es-
tejam bem estabelecidas para que eu
possa validar o pagamento com meus
parceiros, como a Lionsgate”, explica
Marcio Fraccaroli, da Paris Filmes. A
indefinicao se deve a complexidade
dos contratos com os integradores,
que tém modelos diferentes, cada um
com céalculos especificos de pagamen-
to da taxa.

As variaveis desse célculo — como o
tempo do titulo em cartaz ou se ele
¢é first ou second run — tém tirado o
sono dos exibidores, que temem que a
VPF vire um instrumento de pressao
sobre a programacao. Os integrado-
res negam. “O que estd acontecendo
é um upgrade tecnolégico, ndo uma
interferéncia no negdécio. Ja existem
negociacoes entre distribuidores e
exibidores quanto ao tempo de per-
manéncia de um filme e a quanti-
dade de salas. A digitalizacdo nao
muda nada”, garante LLuiz Fernando
Morau, da Telem. A expectativa, pelo
contrario, é de que a conversio do

Bruno Wainer,
da Downtown

circuito amplie o acesso a contetdos.
“Desde o inicio das conversas sobre
0 assunto houve o compromisso ex-
presso dos distribuidores em fornecer
cdpias para os cinemas digitalizados,
principalmente os menores. Isso fara
muita diferenca no faturamento de-
les”, afirma Paulo Lui.

“O pequeno exibidor precisa perceber
que a digitalizacao muda seu modelo
de negdcio em varios aspectos, tanto
na programacgao como nas necessida-
des de operacao”, faz coro Paulo Zilio.
“Alguns dos cinemas ja convertidos
tiveram sua receita multiplicada por
quatro, cinco. Numa cidade pequena,
ha dificuldade de programacao pela
escassez de conteuido. Com o digital,
0 empresario comeca a se valer da
multiprogramacao, o que viabiliza o
negécio”, prossegue. Mas, diz Zilio,
tanto para acessar o fundo como para
ser credenciado no Recine, o progra-
ma de desoneracao de tributos sobre a
importacao de equipamentos, € neces-
sario que o exibidor esteja registrado
na agéncia. Entre os menores, ainda
ha muitas empresas desconhecidas
pela Ancine.



Globo Filmes.
0 cinema que fala
a sua lingua.
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DIGITAL

Ha ainda o problema da convivéncia
entre diferentes padrdes do digital.
Alguns exibidores, como o Grupo
Estacao, ja trabalhavam com o siste-
ma Auwé, abaixo das especificacoes
do DCI. Para que recebam o VPF e
viabilizem esse upgrade, é necessario
que as distribuidoras de arte, suas
principais parceiras de negécios, es-
tabelecam suas regras. “Para quem
trabalha com filmes europeus de pe-
quenas distribuidoras, esse horizonte
nao esta tao claro. Seja porque elas
ainda nao fecharam com integrado-
res, seja porque ainda lancam cépias

digitais que nao sao DCI”, explica
Bruno S&, coordenador de projecao
do grupo. “Ja comecamos a pagar
VPF diretamente para algumas redes
como a Cinemark, mas nosso modelo
¢ hibrido. Se nao contarmos com os
35 mm e outros padroes do digital
nao entramos em alguns cinemas que
sao importantes para uma empresa
do nosso tamanho”, diz Silvia Cruz,
daVitrine.

A tendéncia, no entanto, é que até
antes do fim do processo de digitali-
zacdo a pelicula suma de cena. “Va-

mos parar de usar 35 mm assim que
o circuito estiver amplamente digi-
talizado ou quando o custo de uma
copia se tornar inviavel. Em relacao
ao segundo quesito, ja estamos qua-
se 147, afirma Bruno Wainer. Inde-
pendentemente da pressao das ma-
jors, essa urgéncia é uma realidade.
“Estamos perdendo tempo precioso.
Eu ndo tenho mais a menor duvida
sobre a necessidade do financiamen-
to via VPFE. Agora estou apenas bus-
cando o caminho mais rapido possi-
vel”, diz Toninho Campos, diretor do
Roxy Cinemas. l

PASSO A PASSO DA DIGITALIZACAO

PRE-REQUISITOS DO EXIBIDOR

Para ter acesso aos recursos do fundo, a empresa
exibidora precisa ser brasileira, em dia com a cota
de tela, e estar apta a habilitacdo no Regime Espe-
cial de Tributacdo para Desenvolvimento da Exibi-
¢do Cinematogréfica (Recine).

PRIMEIRO PASSO

Antes de qualquer outra providéncia, o exibidor
que pretende digitalizar suas salas pelo programa
da Ancine deve se registrar na agéncia. 0 procedi-
mento é gratuito e pode ser feito online, na secdo
Sistema Ancine Digital do portal (http://sad.anci-
ne.gov.br). Depois, precisa procurar uma empresa
integradora e assinar um contrato de locacdo (pela
natureza dos contratos, o integrador mantém pro-
priedade do equipamento até o término do finan-
ciamento).

ESCOLHA DO INTEGRADOR

(ada integrador tem seus critérios de clculo da
VPF. Portanto, antes de firmar a parceria, é im-
portante conhecer as condicoes de cada empresa.
Também é fundamental verificar se a companhia
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integradora tem acordos com distribuidoras de
peso no mercado, ja que ela serd a intermedidria
dessa relagdo com o exibidor.

CONTATO COM O BANCO

A operacdo financeira do fundo é de responsabi-
lidade do BNDES, que o agente integrador deve
procurar. Para dar entrada no pedido, ele precisa
enviar uma carta-consulta ao banco, disponivel no
site www.bndes.gov.br. E preciso apresentar pro-
posta de digitalizacdo de pelo menos 250 salas,
sendo 20% de grupos exibidores com até quatro
salas e comprovar a existéncia dos recursos com-
plementares necessarios (o financiamento cobre
até 70% dos custos da digitalizacdo).

EQUIPAMENTOS FINANCIAVEIS

Os recursos do fundo podem ser aplicados no fi-
nanciamento de: projetores digitais padrao DCI,
unidades de processamento de som digital, ante-
nas de recep¢ao, centro de operagdes (NOC), além
de despesas com seguro e transporte de importa-
¢do, gastos com instalagao, montagem, capacita-
¢do de mao de obra. Nao servem para reformas,
manuten¢ao e mddulos e acessorios de 3D.

JUROS

0s juros do financiamento sao diferentes depen-
dendo da composicdo da proposta do agente
integrador. Empresas com até quatro salas estao
isentas e recebem um apoio nao-reembolsavel
(verabaixo). Grupos de cinco a dez salas também
nao pagam juros, e companhias com mais de dez
salas estdo sujeitas a taxas de 3% ao ano.

RECURSOS PARA PEQUENOS

Do total de R$ 146 milhdes do fundo, RS 6 milhdes
compdem um fundo de apoio nao-reembolsavel
para grupos exibidores de até quatro salas. Estarao
disponiveis, no maximo, R$ 15 mil por sala digita-
lizada. O valor seré descontado mensalmente do
aluguel dos equipamentos.

ATE QUANDO?

Alinha da digitalizacdo vai operar durante 24 me-
ses a partir de seu langamento (marco de 2013) ou
quando se esgotarem os recursos, o que acontecer
primeiro. J& a duracdo do financiamento depende
do contrato do exibidor com seu integrador.



TEMPORADA
DA PIPOCA

Além dos ja tradicionais filmes de super-herois,
animacoes e franquias, a nova safra de blockbusters
ganha o reforco de comédias nacionais e apostas
mais ousadas com a tecnologia 3D

Por Pedro Butcher, Beatriz Leite e Tiago Maranhao

ANl Animacao

- Franquia
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HOMEM DE FERRO 3 (IRON MAN 3, DISNEY)

26 de abril E3

Depois de dividir a cena com seus companheiros super-heréis no megassucesso Os Vingadores,
Robert Downey Jr volta a interpretar o executivo Tony Stark no terceiro longa da franquia
Homem de Ferro. Desta vez, o personagem precisa enfrentar um inimigo misterioso e aparen-
temente indestrutivel, o terrorista conhecido como Mandarin (Ben Kingsley). Os dois primeiros
filmes da série foram lancados respectivamente em 2008 (4,3 milhdes de ingressos no Brasil) e
2010 (5,3 milhdes), sempre nessa janela do Gltimo fim de semana de abril.

SOMOS TAO JOVENS (IMAGEM/FOX)

i 0 filme conta a histdria dos anos de formagao do cantor e compositor
Renato Russo até o momento da criacao da Legido Urbana, que entrou
para a histdria do rock brasileiro. A expectativa é de que o filme consiga
repetir o sucesso de Cazuza — 0 tempo ndo para, que foi uma das maio-
res bilheterias de 2004, com mais de trés milhdes de espectadores. A
direcao é de Antonio Carlos da Fontoura. No papel de Renato Russo esta
0 ator Thiago Mendonga.

REINO ESCONDIDO (EPIC, FOX)

17 de maio mm

A nova animacao dos estuddios Blue Sky, responsavel por sucessos como A era
do gelo e Rio, é uma das grandes apostas da Fox para 2013. A direcdo é de Chris
Wedge, que, em parceria com o brasileiro Carlos Saldanha, codirigiu o primeiro

filme da série A era do gelo, e é também o responsdvel pelos curtas do esquilo
pré-histérico Scrat, um dos personagens mais populares da franquia. Em Reino
escondido, ele conta a histdria de uma adolescente transportada para um uni-
verso paralelo, onde ocorre uma batalha entre o bem e o mal. Para salvar esse
mundo desconhecido, cujo destino esta ligado a Terra, ela se junta a um grupo

de militantes completamente desorganizados.

"
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VELOZES E FURIOSOS 6
(THE FAST AND THE FURIOUS 6, UNIVERSAL)

24 de maio BLO

A mais bem-sucedida franquia da Universal chega ao seu sexto capitulo

respeitando o formato que garantiu aos filmes anteriores 6timos resultados
nas bilheterias domésticas e internacionais. Para se ter uma ideia, o filme

anterior da série, passado no Rio de Janeiro, faturou nada menos que US$
209,8 milhdes nos EUA e US$ 416,3 milhdes internacionalmente. Neste novo
capitulo, Dom (Vin Diesel) e seus amigos estdo desfrutando do dinheiro que
conseguiram na Ultima aventura. Mas a impossibilidade de voltar para casa
faz com que a vida de luxo ndo seja tao agraddvel. Enquanto isso, o agente
Hobbs (Dwayne Johnson) persegue, por diversos paises, uma gangue de
mercendrios perigosos, que tem entre seus lideres Letty (Michelle Rodriguez),
o0 amor da vida de Dom, que todos pensavam estar morta.

OUTROS DESTAQUES

EM TRANSE (TRANCE, FOX) — 3 de maio — 0
novo longa de Danny Boyle, diretor de Quem quer
ser um miliondrio? (grande vencedor do Oscar de
2008) e da elogiada abertura dos Jogos Olimpi-
cos de Londres de 2012, conta a histéria de um
leiloeiro que recorre aos servicos de um hipnote-
rapeuta para descobrir o paradeiro de uma pintu-
ra roubada. No elenco, James McAvoy e Vincent
Cassel.

VENDO OU ALUGO (EUROPA) — 10 de maio
— Com direcao de Betse de Paula e um elenco
formado por Marieta Severo, Marcos Palmeira,
Nathalia Timberg e Silvia Buarque, essa comédia
fala de quatro mulheres que tentam vender a
casa onde moram na Zona Sul do Rio, localizada
perto de uma favela.

GIOVANNI IMPROTTA (SONY/RIOFILME) - 17
de maio — 0 personagem da novela Senhora do
Destino, de Aguinaldo Silva, exibida pela primei-
ra vez em 2004, ganhou um longa-metragem s6
para ele. Além de atuar no papel principal, José
Wilker também assina a direcdo.

0 MASSACRE DA SERRA ELETRICA 3D — A LEN-
DA CONTINUA (EUROPA) — 17 de maio — A
classica franquia de horror chega agora em ver-
sao 3D.

30 de maio

0 ano parece ser mesmo de Renato Russo: apenas algumas semanas
depois de Somos tdo jovens, que relata o inicio da carreira do cantor e
compositor, chega aos cinemas este filme inspirado em uma de suas
cangdes mais famosas, um poema em forma de saga sobre Jodo de Santo
Cristo, que se muda para Brasilia, se apaixona por Maria Licia e acaba se
envolvendo com o tréfico de drogas. A direcdo é de René Sampaio, e no
elenco estdo Fabricio Boliveira, [sis Valverde e Felipe Abib.

30 de maio BLO

Chamado pelos seus criadores de “a conclusdo épica” da trilogia comica mais bem-suce-
dida dos tltimos anos, Se beber, ndo case 3 ndo terd casamento ou despedida de solteiro.
Os dois primeiros filmes arrecadaram juntos mais de US$ 1 bilhao em todo o mundo e, no
Brasil, foram vistos por mais de 4,6 milhdes de espectadores. A dire¢do continua com Todd
Phillips, que reuniu o elenco original para o encerramento da franquia, de volta ao cendrio
de Las Vegas.
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DEPOIS DA TERRA (AFTER EARTH, SONY)

7 de junho

Em seu primeiro longa-metragem, O sexto sentido (1999), M. Night Shyamalan
emplacou um grande sucesso de bilheteria e critica. Desde entao, lancou outros sete

ODEIO 0 DIA DOS NAMORADOS (DISNEY) filmes (A vila e fim dos tempos entre eles) que acabaram dividindo sua plateia entre
fas ardorosos e criticos ferozes. Depois da Terra se passa mil anos depois de um desastre

7 de junho . i ) ) )

ambiental que obrigou a humanidade a abandonar o planeta. Por acidente, pai e filho
Esta é nada menos que a terceira comédia assinada por (vividos por Will e Jaden Smith, também pai e filho na vida real) precisam pousar na
Roberto Santucci a desembarcar nos cinemas brasileiros nos Terra e acabam se perdendo em um cendrio desolador. Esta é a primeira vez que Shya-
dltimos sete meses — as outras duas foram Até que a sorte malan dirige um roteiro que ndo é de sua autoria. 0 argumento original é do proprio
nos separe, em novembro do ano passado, e De pernas pro ar Will Smith, e o roteiro foi escrito por Gary Whitta e Stephen Gaghan, com participacéo
2, em dezembro. Este novo longa traz Heloisa Perissé como do diretor na verséo final.

a publicitdria Débora, que sempre se dedicou ao trabalho,
deixando de lado a vida pessoal. Ela terd que lidar com o
ex-namorado, interpretado por Daniel Boaventura, como
cliente de uma campanha que fala justamente de relacdes
amorosas.

7 de junho m

Dono de um estilo extravagante, o cineasta australiano Baz
Luhrmann gosta de recriar histérias cldssicas com uma lingua-
gem dgil e pop, de olho no pablico jovem. A férmula funcionou

STAR TREK — ALEM DA ESCURIDAO

(STAR TREK — INTO DARKNESS, PARAMOUNT) em sua versao de Romeu e Julieta, que levou Leonardo DiCaprio
14 de junho m ao estrelato (USS 147 milhdes de arrecadacao global, em 1996),

e na mistura de La Bohéme, Bollywood e can¢es pop de Moulin
A série de televisao criada por Gene Roddenberry em 1966 conquistou Rouge!, com Nicole Kidman (US$ 180 milhdes de bilheteria, em
uma legiao de fas e atravessou geracdes. Em 2009, a Paramount reiniciou 2001). Agora, Luhrmann aposta em uma adaptacdo do classico
a franquia no cinema, com direcao de J.J. Abrams. A releitura de Abrams da literatura americana de F. Scott Fitzgerald, sobre um jovem
deu certo: faturou USS$ 257 milhdes no mercado doméstico e US$ 128 miliondrio que, nos anos 1920, se apaixona por uma mulher
milhdes no mercado internacional. Neste novo capitulo, o capitao James T. casada. As festas extravagantes oferecidas pelo protagonista
Kirk (Chris Pine) é retirado do comando da nave Enterprise por descumprir prometem ganhar um sabor todo especial no formato 3D digital,
regras durante uma missao secreta. Em marco passado, o produtor Bryan utilizado pela primeira vez pelo diretor. Estrelado por Leonardo
Burk esteve no Brasil para apresentar trechos do filme, prometendo inova- DiCaprio, Tobey Maguire e Carey Mulligan, o filme foi escolhido
¢oes no 3D.“Vamos estabelecer novos limites para a tecnologia”, disse. para dar partida ao Festival de Cannes, no dia 15 de maio.
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UNIVERSIDADE MONSTROﬂs -
(MONSTERS UNIVERSITY, DISNEY)

21 dejunho I ETIED &

0s monstros Mike and Sulley estao de volta 12 anos de-
pois do lancamento de Monstros S.A. A nova animagao da
Pixar mostra a vida dos amigos antes dos acontecimentos
do primeiro filme, quando eles foram para a universida-
de para aprender a assustar as pessoas. A direcdo é do
novato Dan Scanlon, e o roteiro continua com Andrew
Stanton, responsével pelo primeiro longa.

MINHA MAE E UMA PECA
(DOWNTOWN/PARIS/RIOFILME)

21de junho

0 comediante Paulo Gustavo leva ao cinema sua peca homonima,
vista no teatro por mais de um milhdo de pessoas. A direcao é

de André Pellenz, que também dirige a série televisiva 220 volts,
estrelada por Paulo, e a producao é da Migdal Filmes (Nosso /ar),
em parceria com a Globo Filmes e a rede Telecine. A comédia trata
das desventuras de Dona Herminia, uma dona de casa que passa
o tempo fofocando com uma tia e cuidando da vida de seus filhos
ja crescidos. No elenco também estdo os atores Ingrid Guimaraes,

GUERRA MUNDIAL Z
(WORLD WAR Z, PARAMOUNT)

28 de junho

Em 2003, Max Brooks, filho de Mel Brooks, saiu da
sombra do pai ao langar o Guia de sobrevivéncia a zumbis
- Protegdo total contra os mortos-vivos, sétira ao universo
dos mortos-vivos que se tornou imenso sucesso de
vendas (no Brasil, foi lan¢ado pela Rocco). Guerra mun-
dial Z é inspirado no segundo livro de Brooks dedicado
a0 tema, mais focado na acéo e no horror do que nas
risadas. No filme, Brad Pitt interpreta um funciondrio das
Nacdes Unidas que se esforca para conter uma pandemia
de zumbis. Matthew Fox, conhecido pelo seriado Lost,
também estd no elenco. A direcao é de Marc Forster (Em
busca da Terra do Nunca, 007 — Quantum of Solace).

Herson Capri e Fil Braz.

OUTROS DESTAQUES

TRUQUE DE MESTRE (NOW YOU SEE ME, PARIS) — 7 de
junho — Neste suspense com Mark Ruffallo e Jesse Eisen-
berg, o FBl inicia uma cacada a um grupo de ilusionistas que
assalta bancos e distribui o dinheiro entre a plateia de seus
shows.

SEGREDOS DE SANGUE (STOKER, FOX) — 14 de junho -
0 primeiro filme em inglés do premiado cineasta sul-corea-
no Park Chan Wook (0ldboy), exibido fora de competicao no
Festival de Berlim, é uma histdria de vampiros estrelada por
Nicole Kidman, Mia Wasikowka e Matthew Goode.

BLUE JASMINE (IMAGEM) — 28 de junho — A nova co-
média de Woody Allen tem como cendrio a cidade de Sao
Francisco. No elenco, Cate Blanchett e Alec Baldwin.

QUANDO EU ERA VIVO (VITRINE) — junho - Depois do
premiado Trabalhar cansa, realizado em parceria com Julia-
na Rojas, Marco Dutra parte para uma aventura solo. Estre-
lado por Marat Descartes, o filme reine também Antonio
Fagundes e a cantora Sandy, que surge nos créditos como
Sandy Leah.
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w
" 0S AMANTES PASSAGEIROS (LOS AMANTES PASAJEROS, PARIS)
g 5 dejulho

™ Depois do sombrio A pele que habito, o cineasta espanhol Pedro Almodévar volta

a0 terreno das comédias rasgadas que marcaram o inicio de sua carreira. Este novo

| filme se passa todo dentro de um avido que entra em pane, o que provoca as reagoes

' mais diversas nos passageiros e tripulantes. Os amantes passageiros estreou na Es-
panha no dia 8 de abril com uma abertura equivalente a US$ 2,5 milhdes, a melhor

MEU MALVADO FAVORITO 2 para um filme de Almodévar em seu pais natal.“0 melhor que posso fazer pelo povo

(DESPICABLE ME 2, UNIVERSAL) espanhol agora é diverti-lo”, disse AlImodévar na ocasido do lancamento, referindo-

5 de julho m m se a crise econdmica que assola a Espanha.

Depois do surpreendente sucesso de Meu malvado favorito,
em 2010 — o filme faturou nada menos que US$ 543 mi-
Ihdes no mercado global, e s6 no Brasil foi visto por quase
quatro milhdes de espectadores —, a Universal traz de volta
0"“vilao bonzinho” Gru e seus minions (os bonequinhos
amarelos ajudantes), que desta vez sdo sequestrados pela
liga antiviloes para que a ajudem a combater os novos
viloes que surgiram. A producdo continua sendo uma
parceria entre a Universal e a [llumination Entertainment,
com direcdo de Pierre Coffin e Chris Renaud.

HOMEM DE ACO (MAN OF STEEL, WARNER)

12 dejulho E}

As aventuras do Super-Homem retornam as telas do cinema sete anos depois
do tltimo filme com o personagem. Com direcao de Zack Snyder (Watchmen,
300), este recomego para a série tem producao de Christopher Nolan e roteiro
de David S. Goyer — respectivamente, diretor e roteirista dos trés dltimos fil-
mes da franquia Batman. A trama do filme apresenta para as novas geracoes
a origem de Kal-El, dltimo sobrevivente do planeta Krypton, que, apés ser
enviado a Terra, utiliza seus poderes para defender a humanidade. No papel
do her6i esta o britanico Henry Cavill (Imortais).

0 CAVALEIRO SOLITARIO (THE LONE RANGER, DISNEY)
12 de julho
|

A nova aposta em live action dos esttdios Disney retine os principais responsaveis pe-
los trés primeiros filmes da franquia multibiliondria Piratas do Caribe: o astro Johnny
Depp, o produtor Jerry Bruckheimer e o diretor Gore Verbinski. Baseado nas histérias
do herdi do faroeste Lone Ranger (no Brasil, as vezes traduzido como Zorro), criado em
1933 por George W. Trendle, o filme narra as aventuras de John Reid (Armie Hammer,
que interpretava os gémeos em A rede social), um agente da lei que se transforma em
heréi mascarado para combater as injusticas do Velho Oeste americano. A histéria é
contada pelos olhos de seu parceiro, o guerreiro indigena Tonto (Depp).
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MATO SEM CACHORRO (IMAGEM)
112 de julho

Bruno Gagliasso e Leandra Leal estrelam essa comédia romantica dirigida por Pedro Amorim,
baseada no livro Como se tornar o pior aluno da escola, do comediante Danilo Gentili, que também
atua no filme. Produzido pela Mixer e pela Lupa Filmes, o longa conta a histéria de Deco (Gaglias-
s0), um homem que, ao quase atropelar um cachorro, acaba conhecendo Zoé (Leal), 0 amor da sua
vida. A partir desse fato, os dois constroem um longo relacionamento, sempre ao lado do cao Guto,
até que o namoro dos dois termina e Deco resolve sequestrar o animal. No elenco, estdo ainda
Marcelo Tas, Enrique Diaz, Rafinha Bastos, Gabriela Duarte e Angela Leal.

TURBO (FOX)

19dejulho  [IXEEN

Produzido pelos esttidios Dreamworks, Turbo é a primeira
animacao do diretor David Soren, que ja trabalhou como
roteirista em diversos filmes da companhia, como 0 espanta
tubardes e Madagascar 2. 0 filme conta a historia de uma

F= o 19dejulho
B e

Danton Mello, Fébio Porchat, Anderson de Rizzi e Rodrigo Pantolfo lesma que sonha vencer as 500 Milhas de Indiandpolis, uma
m vivem quatro jovens candidatos a um concurso para vaga de juiz das provas de automobilismo mais tradicionais do mundo.
federal. Eles fazem amizade durante o credenciamento, mas acabam

se metendo em vdrias confusdes no fim de semana anterior a prova.

Dirigido por Pedro Vasconcelos e coproduzido pela Tambellini Filmes
e pela Latinamerica Entretenimento, o filme conta também com Carol OUTRUS DESTAUU ES

(astro e Sabrina Sato no elenco.

BLING RING — A GANGUE DE HOLLYWOOD

WOLVERINE — IMORTAL (THE BLING RING, DIAMOND FILMS) — 12

(THE WOLVERINE, FOX) ge jullho - OEnovo ﬁ\l/:lne da d(ireLora Sofia

oppola traz Emma Watson (a Hermione

m da saga Harry Potter) como a lider de uma

gangue de adolescentes especializada em
roubar celebridades.

26 de julho

0 sequndo filme protagonizado pelo mutante
Wolverine — e sexta produgao da franquia

X-Men, que ja arrecadou quase USS$ 2 bilhdes DON JON (IMAGEM) — 26 de julho — Um
no circuito global — traz novamente Hugh Ja- dos grandes sucessos do Sundance Film

ckman no papel do herdi, agora sob a direcdo Festival, esta comédia foi escrita, dirigida
de James Mangold (Encontro explosivo, Johnny e estrelada por Joseph Gordon-Levitt (500
&June). A trama, baseada em uma aclamada dias com ela, Batman — 0 cavaleiro das tre-
M Minissérie em quadrinhos dos autores Chris vas ressurge). Ele mesmo interpreta o per-
S Claremont e Frank Miller, leva o personagem sonagem principal, “Don” Jon Martello, um

20 Japéo, na busca por uma misteriosa figura conquistador que precisa lidar com o vicio
de seu passado, que o leva a se envolver com em pornografia.

ninjas, samurais e a mafia japonesa.
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| 05 SMURFS 2 (THE SMURFS 2, SONY)

2 de agosto m m

Segundo longa-metragem da trilogia com os personagens
criados pelo quadrinista belga Peyo, cujo primeiro filme

fez uma bilheteria de mais de US$ 500 milhdes no mundo
todo e de mais de RS 50 milhdes no Brasil. Desta vez, o vilao
Gargamel desenvolve uma férmula capaz de criar smurfs
malignos a seu servico, os Naughties. Depois que Smurfette
(dublada por Katy Perry na versao original) descobre um
modo de transformar suas cria¢des em smurfs normais, o
mago sequestra a personagem, levando as criaturas a sairem
em sua busca, com a ajuda do humano Patrick Winslow (Neil
Patrick Harris) e sua familia.

300 — A ASCENSAO DO IMPERIO
(300 - RISE OF AN EMPIRE, WARNER)

23 de agosto m

Em 2007, a adaptacao da histéria em quadri-
nhos 300, de Frank Miller, sobre a Guerra de
Esparta, se tornou uma das grandes surpresas
de bilheteria do ano, com mais de US$ 450 mi-
Ihdes de arrecadacao mundial. Por aqui, foram
mais de 2,5 milhdes de ingressos vendidos.
Este novo filme, na verdade, conta uma histéria
anterior aos acontecimentos do primeiro
longa. Rodrigo Santoro reprisa seu papel de Rei
Xerxes, da Pérsia, e desta ele vez esta no centro
da histdria, que detalha a invaséo do exército
persa a cidade grega de Atenas.

Entrando no disputado mercado de franquias cinematograficas adaptadas da literatura
sobrenatural infanto-juvenil, esta aventura fantdstica chega para brigar pelo publico deixado
pelas séries Crepusculo e Harry Potter. Baseada no primeiro volume da série de livros publica-

dos pela autora Cassandra Clare, a trama apresenta a histéria da jovem Clary Fray, que, apds

CIRCULO DE FOGO (PACIFICRIM, WARNER) N

9 de agosto m

Esta aventura de ficco cientifica do cineasta Guillermo Del Toro (0 /a-
birinto do fauno, Hellboy) é descrita como uma homenagem aos filmes
asiaticos de monstros gigantes do passado. Num futuro préximo, cria-
turas enormes, chamadas de Kaiju, surgem de falhas tectonicas nas
profundezas do Oceano Pacifico. Para combater a ameaca, a humani-
dade desenvolve um exército de robds gigantes, cada um pilotado por
dois soldados ligados psiquicamente ao outro.

0S INSTRUMENTOS MORTAIS — CIDADE DOS 0SS0S
(THE MORTAL INSTRUMENTS — CITY OF BONES, PARIS)

23 de agosto

ver sua mae ser sequestrada por um demaonio, desvenda fatos misteriosos de seu passado e
de sua linhagem ao se deparar com um mundo de guerreiros sobrenaturais. No papel da pro-
tagonista esta Lily Collins, a Branca de Neve de Espelho, espelho meu. No mercado editorial, a
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autora ja publicou outros quatro volumes e planeja lan¢ar um novo em 2014.



SE PUDER, DIRUJA! (DISNEY)
30 de agosto

Luiz Fernando Guimaraes estrela esta comédia, o primeiro
filme live action brasileiro rodado com tecnologia 3D. Diri-
gido e escrito por Paulo Fontenelle e coproduzido pela Total
Filmes e pela Miravista, o filme narra a vida de Jodo, um
manobrista que tem uma relacdo distanciada com seu filho.
Ao se atrasar para buscar o garoto para um passeio, ele
pega emprestado o carro de uma cliente do estacionamento
em que trabalha, sem saber que uma série de imprevistos

o levard a uma odisseia envolvendo seu filho e o cachorro
dele. No elenco, Leandro Hassum, Lavinia Vlasak, Barbara
Paz, Tonico Pereira e Eri Johnson.

OUTROS DESTAQUES

SUOR E GLORIA (PAIN & GAIN, PARAMOUNT) - 9
de agosto — Entre o terceiro e o quarto capitulos da
franquia Transformers, Michael Bay consequiu filmar
esse projeto que vem desenvolvendo ha anos, sobre trés
fisiculturistas que se envolvem em um esquema de ex-
torsdo e sequestro.

PERCY JACKSON E 0 MAR DE MONSTROS (PERCY JA-
CKSON & THE OLYMPIANS - THE SEA OF MONSTERS,
FOX) - 16 de agosto - Segundo capitulo da série de
aventuras fantésticas inspirada nos livros de Rick Rior-
dan, que se passa no universo da mitologia grega. A
direcao é de Thor Freudenthal, de Didrio de um banana.

PASSION (PLAYARTE) — 23 de agosto — Seis anos de-
pois de Guerra sem cortes, que lhe rendeu o prémio de
melhor diretor no Festival de Veneza de 2007, Brian De
Palma retona aos cinemas com o suspense Passion, um
remake da producdo francesa Crime d‘amour, de Alain
Corneau. Rachel McAdams e Noomi Rapace vivem duas
mulheres com uma relagao conturbada e cheia de ten-
sao sexual.

PROMESSAS
ATE 0 FIM DO ANO

Entre setembro e dezembro, um conjunto de titulos com bom poten-
cial de mercado promete chegar ao circuito, aumentando as chances
de 2013 manter o padrao de crescimento dos tltimos anos

e Roland Emmerich, responsavel por blockbusters
como Independence Day e O dia depois de amanha,
assina a direcao de Ataque a Casa Branca (Sony, 6 de
setembro), em que um agente da CIA vivido pelo novo
gala Channing Tatum recebe a missao de salvar o pre-
sidente americano de um atentado terrorista. Também
da Sony, Elysium (20 de setembro) é o esperado novo
filme de Neill Blomkamp, diretor sul-africano revela-
do em 2009, com a ficcao cientifica Distrito 9. Neste
novo filme ele volta ao género, com um elenco forma-
do por Matt Damon e Jodie Foster, e as presencas dos

e Entre as animacoes, os maiores destaques sao Avioes
(Disney, 13 de setembro), que segue o modelo do bem-
sucedido Carros; Ta chovendo hambiirguer 2 (Sony,
4 de outubro), continuacdo da comédia que em 2009
vendeu mais de 1,5 milhao de ingressos, e Um gladia-
dor em apuros (PlayArte, 29 de novembro), sobre um
gladiador preguicoso que precisa lutar no Coliseu, na
Roma Antiga. Todos em 3D.

e Na seara do horror e do suspense sobrenatural, des-
tacam-se Invocacao do mal (Warner, 13 de setembro),
novo filme do criador da franquia Jogos mortais, Ja-
mes Wan, e o quinto capitulo da série Atividade para-

e Pelo menos dois filmes nacionais serao alvo de gran-
des campanhas: O tempo e o vento (Paris/Downtown/
RioFilme, 4 de outubro), adaptacdo do romance épico
de Erico Verissimo, com direcdo de Jayme Monjardim
(Olga), e a comédia Meu passado me condena (Paris/
RioFilme, 11 de outubro), com Fabio Porchat.

e Por fim, trés candidatos a blockbuster prometem ga-
rantir muitas filas nos cinemas: Thor 2 — O mundo
sombrio (Paramount, 8 de novembro), com o perso-
nagem da Marvel, Jogos Vorazes — Em chamas (Paris,
15 de novembro), segundo capitulo da nova franquia
infanto-juvenil, e The Hobbit — The Desolation of
Smaug (Warner, 13 de dezembro), segundo filme da
trilogia inspirada na obra de J.R.R. Tolkien.
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FATOS E NUMEROS "'
DO CINEMANO BRASIL ™

Os resultados do mercado de cinema no Brasil

em 2012 marcaram o sétimo ano consecutivo

de crescimento em renda e o quarto ano em

publico. Se considerarmos os ultimos cinco anos,

o faturamento mais que dobrou, passando de

R$ 727,1 milhoes, em 2008, para R$ 1,6 bilhao,

em 2012. Esse crescimento vem sendo puxado,

principalmente, pela retomada dos investimentos

do setor da exibicao. Neste periodo, o total de salas do pais passou de 2.065 para 2.529,
numero que ainda é considerado abaixo das possibilidades de um pais continental como
o Brasil - ou seja, ainda ha muito espaco para crescer. Confira, a seguir, um resumo dos
principais nimeros do mercado brasileiro no ano passado. Esses e muitos outros dados estao
disponiveis no Database Brasil, ja a venda.

LIDERES DO ANO

Maior bilheteria
0S VINGADORES

Até que a sorte nos separe

Maior bilheteria nacional
ATE QUE A SORTE NOS SEPARE

Exibidor
CINEMARK

Distribuidor
SONY

Distribuidor independente
PARIS
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CINEMAS E SALAS

TOTAL DE CINEMAS 706

BRASIL EM NUMERDS  somcoe s 25

Populagao 194.456.996 MEDIA DE PUBLICO POR SALA 58.883
PIB R$ 4,402 trilhdes HABITANTES POR SALA 76.891
Total de municipios 5.570 SALAS INAUGURADAS 191
Total de municipios com cinema 385 (7%) EX”-QleOR QUE MAIS INAUGUROU
P CINEPOLIS (7 COMPLEXOS, 54 SALAS)

SALAS 3D 665

SALAS IMAX 6

PUBLICO RENDA PREGO MEDIO DO INGRESSO
2011 2012 2011 2012 2011 2012
141,7 milhdes  148,9 milhdes R$ 1,4 bilhao _ R$ 1,6 bilhao R$ 10,00 R$ 11,01

+8%

PUBLICO / NACIONAIS RENDA / NACIONAIS
2011 2012 2011 2012
17,8 milhdes 15,1 milhdes R$ 166,9 milhdes R$ 153,9 milhdes

MARKET SHARE MARKET SHARE
NACIONAIS (RENDA) NACIONAIS (PUBLICO)
2011 2012 2011 2012
12% 10% 13% 10%
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MERCADO

PANORAMA DO 3D EM 2012

Com a proximidade da digitalizacao completa do circuito brasileiro, o Filme B preparou um amplo panorama dos re-

sultados do 3D no Brasil em 2012. A aceleracdo do processo de substituicdo dos projetores deve deslanchar este ano e

levar os exibidores a tomar uma série de decisdes importantes - entre elas, onde e em que proporcao instalar a tecno-

logia 3D. As tabelas a seguir mostram os resultados dos filmes lancados no formato no ano passado, o peso do 3D em

cada regido do pais e as cidades que apresentaram a melhor média de publico para os titulos exibidos nas salas 3D.

RANKING FILMES 3D 2012 - POR RENDA

Filme Dist
1 0SVINGADORES DISNEY
2 AERADOGELO 4 FOX
3 OESPETACULAR HOMEM-ARANHA SONY
4 MADAGASCAR3 PARAMOUNT
5 HOTEL TRANSILVANIA SONY
6  VALENTE DISNEY
7 FURIA DETITAS 2 WARNER

8  OHOBBIT: UMAJORNADA INESPERADA* ~ WARNER

9 ASAVENTURAS DETINTIM SONY

10 HOMENS DE PRETO 3 SONY

11 MOTOQUEIRO FANTASMA 2 IMAGEM
12 AORIGEM DOS GUARDIOES PARAMOUNT
13 RESIDENT EVIL 5: RETRIBUICAO SONY

14 AINVENCAO DE HUGO CABRET PARAMOUNT
15 PROMETHEUS FOX

16 TITANIC3D ** FOX

17 JOHN CARTER - ENTRE DOIS MUNDOS DISNEY
18 VIAGEM2 WARNER
19 ANJOS DA NOITE - O DESPERTAR SONY
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Estreia

27/04
29/06
06/07
07/06
05/10
20/07
30/03
14/12
20/01
25/05
17/02
30/m
14/09
17/02
15/06
13/04
09/03
03/02
02/03

Total
de
salas

1.010

1.004
876
890
441
702
517

1.015
448
645
505
645
391
271
498
240
445
341
277

Salas
3D

457
430
375
402
335
339
265
498
274
293
nd
461
256
195
291
240
248
229
214

Total 3D

PusLico
5.452.760
3.376.527
2.429.024
2.322.649
1.873.129
1.463.022
1.308.610
1.209.310
1.123.484
1.148.099
1.165.973
1.180.356
1.101.927

720.763

650.135

670.407

669.465

591.296

562.355

Renpa
76.716.744
45.833.089
34.175.365
32.051.135
24.858.084
19.376.775
18.696.708
17.933.364
17.720.950
16.665.008
16.096.989
15.935.209
15.595.716
10.615.299
10.118.298

9.580.456
9.160.606
8.114.313
8.181.096

Total Geral

PusLico Renpa
10.929.041  129.817.328,00
8.717.355  94.501.739,00
5.136.100  60.219.160,00
5235346 58.645.093,00
2.519.919  30.998.210,00
3.481.101  37.101.159,00
2.474.442  30.308.063,00
2.157.624  27.698.889,00
1.535.892  19.248.445,00
2.713.642  31.831.589,00
2.381.031  27.643.131,00
2.009.732  23.554.513,00
1.569.049  19.825.834,00
1.052.898  14.465.940,00
1.102.448  14.669.772,00

675.783 9.713.721,00
1.034.825  12.492.602,00

874.635 10.675.989,00

741711 9.691.735,00

Percentual 3D

PusLico

49,9%
38,7%
47,3%
44,4%
74,3%
42,0%
52,9%
56,0%
73,1%
42,3%
49,0%
58,7%
70,2%
68,5%
59,0%
99,29%
64,7%
67,6%

75,8%

RENDA
59,1%
48,5%
56,8%
54,7%
80,2%
52,2%
61,7%
64,7%
92,1%
52,4%
58,2%
67,7%
78,7%
73,4%
69,0%
98,6%
73,3%
76,0%

84,4%



0 espetaculor Homem-Aranha

RANKING FILMES 3D 2012 - POR RENDA (conr)

Total

Filme Dist  Estreia de  “ae° Total 3D Total Geral Percentual 3D
salas
PusLico RENDA PuBLIco RenpaA PoBLICO  RENDA
20 AS AVENTURAS DE Pl * FOX 21/12 404 212 490.553  7.578.441 817.179 11.008.966,38  60,0%  68,8%
21  ABRAHAM LINCOLN: O CACADOR... FOX 07/09 291 151 509.343  7.335.412  1.001.792  11.917.943,00 50,8%  61,5%

22 0 LORAX: EM BUSCA DATRUFULA... UNIVERSAL  30/03 513 274 446.949  6.151.462 826.711 9.695.565,00  54,1%  63,4%
23 TINKER BELL E 0 SEGREDO DAS FADAS DISNEY 21/09 304 279 350453 4.810.933 445.655 567122300 78,6%  84,8%

24 PARANORMAN UNIVERSAL  07/09 233 233 299.024  4.147.634 313.738 4325396,00  953%  959%
25  PIRATAS PIRADOS SONY 11/05 260 142 246.066  3.589.243 247.361 3.599.05500  99,5%  99,7%
26 FRANKENWEENIE DISNEY 02/11 230 198 218.297  3.285.311 259.060 3.689.056,00  843%  89,1%
27 PEQUENOS ESPIOES 4 IMAGEM 16/03 218 nd 181317  2.488.494 322.654 3.780.33500  56,2%  65,8%
28  OUTBACK - UMA GALERA ANIMAL PLAYARTE 17/08 234 225 164501 2.393.155 248.892 331213900  66,1%  72,3%
29  STARWARS - EPISODIO 13D ** FOX 10/02 178 178 163.946  2.363.855 163.946 2.364.855,00  100,0% 100,0%
30 PROCURANDO NEMO 3D ** DISNEY 12/10 222 222 151.748  2.084.267 151.748 2.084.267,00  100,0% 100,0%
31 KATY PERRY: PART OF ME ** PARAMOUNT  03/08 150 150 150.655  2.050.012 150.655 2.050.012,00  100,0% 100,0%
32 AHORA DA ESCURIDAO FOX 13/01 164 106 137.219  2.025.160 230.375 2.909.397,00  59,6%  69,6%
33 0 MARNAQ ESTA PARA PEIXE... PLAYARTE 02/1 237 158 144.003  1.964.266 234.276 274522700  615%  71,6%
34 ABELAEAFERA3D** DISNEY 03/02 113 113 140.341 1.940.067 140.341 1.940.067,00  100,0%  100,0%
35 DREDD PARIS 21/09 210 160 59.827 939.822 93.233 1.260.479,00  642%  74,6%
36 PINA** IMOVISION 23/03 31 31 52.220 842.083 103.967 1.656.517,00  50,2%  50,8%
37 0 GATO DO RABINO IMOVISION 24/08 9 nd 4.186 51.619 13.159 147.336,00 318%  350%
* totais até 31/12/2012 ** exibicdo exclusiva em 3D Fonte: Banco de dados Filme B / Distribuidoras
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MERCADO

Cidade

Sao Paulo
Rio de Janeiro
Curitiba
Belo Horizonte
Salvador
Brasilia*
Porto Alegre
Recife
Belém
(ampinas
Fortaleza
Goiania
Manaus
Niter6i
Osasco
Sao José dos Campos
Guarulhos
Floriandpolis
Barueri
Sorocaba
Cuiabéd
Campo Grande
Ribeirao Preto
Natal
Maringd
Sao Luis
Santo André
Macei6
Aracajd

Santos

UF

SP

RJ

PR
MG
BA
DF
RS
PE
PA
P
(€3
GO
AM
R

SP
SP
SP
SC
SP
SP
MT
MS
Sp
RN
PR
MA
SP
AL
SE
SP

Salas

299
201
71
85
67
63
76
48
27
54
37
35
40
11
2
20
2
2
27
19
16
18
29
14
18
17
15
14
14
n

3D

97
58
2
24
18
by,
17
13
11
15
10

Pib total

22.259.706
15.642.939
4.391.892
5.590.480
4933312
5.495.352
3.859.410
3.516.580
2.076.374
3.200.171
3.022.468
2.534.132
3.210.911
1.381.093
1.508.736
1.542.126
1.569.622
1.169.593
1.063.450
994.949
1.468.264
1.097.351
1.460.726
1.348.765
845.789
1.333.125
1.084.619
1.076.093
1.119.640

1.255.566

*Incluindo os nimeros/cinemas das cidades-satélite de Taguatinga e Sobradinho

Piib 3D

5.244.340
3.443.009
1.393.340
1.163.644
1.022.750
1.221.081
811.317
772.565
705.391
613.649
631.131
558.947
456.765
363.668
365.130
416.594
294.096
373.452
275.682
370.578
384.651
293.582
301.250
271916
335.960
271.070
233.909
263.918
255.856

281.880

% 3D

23,6%
22,0%
31,7%
20,8%
20,7%
22,2%
21,0%
22,0%
34,0%
19,2%
20,9%
22,1%
14,2%
26,3%
24,2%
27,0%
18,7%
31,9%
25,9%
37,2%
26,2%
26,8%
20,6%
20,2%
39,7%
20,3%
21,6%
24,5%
22,9%
22,5%

Renda total

301.718.655,00
184.747.781,70
50.510.752,00
60.205.744,50
46.880.824,70
67.546.644,00
45.633.576,00
36.773.901,50
23.971.399,00
37.782.175,25
31.960.528,00
23.599.946,00
32.150.535,00
17.039.688,00
17.418.058,00
16.085.415,40
21.413.733,00
14.185.272,00
16.203.561,00
10.697.272,00
13.608.526,00
12.783.248,00
15.786.693,50
14.378.186,00
7.998.642,85
13.937.224,00
14.148.878,00
10.855.404,00
11.662.722,00
12.420.778,00

Renda 3D

87.887.315,81
50.959.470,82
19.708.546,30
16.848.008,98
13.869.767,31
18.473.652,00
12.646.623,96
10.620.743,00
10.140.833,89
9.248.737,06
8.909.088,98
7.460.844,90
6.188.977,91
5.515.358,30
5.474.816,27
5.467.798,58
5.319.370,00
5.192.771,65
5.053.746,80
4.310.786,40
4.286.002,45
4.251.700,03
4.054.306,04
4.048.161,00
3.700.030,20
3.699.696,18
3.698.663,08
3.513.268,56
3.408.608,50

3.285.630,63

Fonte: Filme B Box Office

% 3D

29,1%
27,6%
39,0%
28,0%
29,6%
27,3%
27,1%
28,9%
42,3%
24,5%
27,9%
31,6%
19,2%
32,4%
31,4%
34,0%
24,8%
36,6%
31,2%
40,3%
31,5%
33,3%
25,7%
28,2%
46,3%
26,5%
26,1%
32,4%
29,2%
26,5%



Salas

Cidade UF 3D Publico Média Renda Média Renda total Renda3D % 3D
1 S&0 Jodo de Meriti RJ 2 220.871 110436  2.926.927,88 1.463.463,94 301.718.655,00  87.887.315,81  29,1%
2 Piracicaba P 2 218.604 109.302  2.566.637,56 1.283.318,78 184.747.781,70 = 50.959.470,82  27,6%
3 Feira de Santana BA 1 106.895 106.895 977.310,80  977.310,80  50.510.752,00 ~ 19.708.546,30  39,0%
4 Nova Iguacu RJ 2 201327 100.664  2.602.447,00 1.301.223,50  60.205.744,50  16.848.008,98  28,0%
5 Aragatuba P 1 98.855 98.855  1.134.169,90 1.134.169,90  46.880.824,70  13.869.767,31  29,6%
6 Sdo Vicente Sp 2 195.892 97.946  2.037.983,93 1.018.991,97  67.546.644,00  18.473.652,00  27,3%
7 Cuiabd MT 4 384.651 96.163  4.286.002,45 1.071.500,61  45.633.576,00  12.646.623,96  27,7%
8 Teresina PI 2 190.465 95.233  2.868.015,00 1.434.007,50  36.773.901,50  10.620.743,00  28,9%
9 Taubaté Sp 1 92.857 92.857 972.588,85  972.588,85  23.971.399,00  10.140.833,89  42,3%
10 Juiz de Fora MG 2 179.822 89.911 2.275.579,50 1.137.789,75  37.782.17525  9.248.737,06  24,5%
11 Franca SP 1 88.628 88.628 920.35570  920.35570  31.960.528,00  8.909.08898  27,9%
12 Maud Sp 2 173.022 86.511 2.059.445,95 1.029.722,98  23.599.946,00  7.460.84490  31,6%
13 Itu Sp 1 85.734 85.734  1.004.583,56 1.004.583,56  32.150.53500  6.188.977,91  19,2%
14 Tabodo da Serra Sp 2 169.388 84.694  2.062.569,10  1.031.284,55  17.039.688,00 ~ 5.515.358,30  32,4%
15 Rondondpolis MT 1 83.912 83.912 855.388,00  855.388,00  17.418.058,00  5.474.81627  31,4%
16 SantaBarbara do Oeste Sp 1 83.264 83.264 892.110,50  892.110,50  16.085.41540  5.467.798,58  34,0%
17 Praia Grande Sp 2 165.664 82.832  1.913.771,00  956.88550  21.413.733,00  5.319.370,00  24,8%
18 Guaratinguetd SP 1 82.814 82.814 901.502,00  901.502,00  14.185.272,00  5.192.771,65  36,6%
19 Duque de Caxias R 3 240.065 80.022  2.604.137,82  868.04594  16.203.561,00  5.053.746,80  31,2%
20 Contagem MG 2 159.037 79.519  2.109.114,50 1.054.557,25  10.697.272,00  4.310.786,40  40,3%

*Incluindo os niimeros/cinemas das cidades-satélite de Taguatinga e Sobradinho Fonte: Filme B Box Office

O ranking com os resultados dos filmes em 3D por cidade mostra que, para além da forca evidente de Sao Paulo
e Rio de Janeiro, algumas pracas mostram resultados surpreendentes. Curitiba, por exemplo, tem uma propor-
cao maior de salas 3D em relacao ao seu total de salas, e, consequentemente, resultados mais potentes no for-
mato - a renda dos filmes 3D chega a quase 40% da renda total. A proporcdo do 3D também chama atencao em
Belém, Sorocaba e Maringa, onde ultrapassa 40%. No ranking de média de publico por sala, ocupam as primeiras
posicdes cidades que ainda tém muito pouca oferta, a maioria delas em regiées metropolitanas ou no interior
do pais. Sao Joao de Meriti (RJ), Piracicaba (SP), Feira de Santana (BA) e Nova Iguacu (RJ) chegam a ter média de
mais de 100 mil espectadores por sala para os filmes em 3D.
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MERCADO

CAPITAIS X OUTRAS CIDADES

Apesar da crescente forca do interior e das regides metropolitanas, as capitais ainda representam os
maiores mercados para o formato 3D, concentrando 55,5% das salas, 59% do publico e 63% da ren-
da. E claro que esses resultados estdo diretamente ligados a oferta de salas, que no Brasil é bastante
concentrada e, de uma forma geral, reflete a concentracao de renda do pais.

outras cidades capitais outras cidades capitais
44,5% 55,5% 41% 59%

Capitais 27
QOutras cidades 136

Total de cidades

capitais com 3D 163

63%
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A cwsmm( IEGOU .
EMORAR COM A GENTE.

Desde a sua primeira sala, a Cinemark sempre trouxe
inovacdo e conforto para o seu publico. E foi assim que
trabalhamos para fazer cada uma das nossas 500 salas.
Tudlo para mudar o jeito de o brasileiro se divertir e ver filmes.
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MERCADO

3D 2012 - POR REGIAO

Os gréficos abaixo mostram o market share do 3D por regiao. Os percentuais confirmam a preponde-
rancia do Sudeste, que concentra cerca de 60% das salas, publico e renda do formato. A proporcao
entre nimero de salas, ingressos e receita é bastante proxima, um forte indicio da importancia da
oferta de salas para os resultados do 3D.

norte

4,8%

centro-oeste centro-oeste
8.4% sudeste 1 i 9% sudeste
L

98,6% 58,7%
nordeste P nordeste
11,3% P 12,4%

centro-oeste
8,5% | sudeste

60%

nordeste

11,9%
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A RIOFILME INVESTIU
RS 26,3 MILHOES EM
32 FILMES LAN[ADOS
ENTRE 2009/2012.

ELES GERARAM:

* Mais de R$ 144,5 milhdes de outras fontes para produgéo e langamento
* R$ 540 milhdes ao PIB do pais * 8.340 postos de trabalho

CONFIRA OS NOSSOS PROXIMOS LANCAMENTOS:

Somos lBo jovens - 03/05 Caonfia em mim - 09/08

Paulo Moura - Alma brasileira - 03/05 Flores raras - 16/08
Vendo ou aluge - 10/05 Casa da mae Joana - 06/09

Giovanni Improtta - 17/05 Meus dois omores - 13/09

Farceste caboclo - 30/05 O Tempo e o vento - 20/09

Minha mée é uma pega - O filme - 21/06 Meu possade me condena - 11/10
Concurso poblico - 19/07 Super Cré - 29/11

Alé que o sorte nos separe 2 - 27/12

‘RIO

a8l PREFEITURA

"CULTURA | RIOFILWE |




MERCADO

MARKET SHARE POR REGIAO (PUBLICO)

NORTE NORDESTE

outros outros
79,6% 82,5%

outros outros

80,3% 77%

O 3D tem uma capacidade de atracao seme-
Ihante em todas as regides, refletindo a rela-
cao entre salas 3D e salas convencionais. As
Unicas regides que se distanciam um pouco
dessa média sao a Nordeste e a Sul, talvez em

outros
80,6%

funcdo do poder aquisitivo ou mesmo pelo
numero relativo de salas 3D.

Fonte: Filme B Box Office
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A tecnologia a servico da emocao.

Oz projetores
digitais para cinema
de ultima geragao da NEC

ja a0 sucesso no mercado brasileiro.

Esse rapido resultado foi conquistado
pela confianga depositada em uma empresa
com mais de 40 anos de experiéncia no Brasil,
capaz de garantir ample atendimente comercial e
excelencia em servigos atraves de seu Centro de Servigos
Profissionals - Suporte Técnico, NOG, Centro de Treinamento -,
facilidade de financiamento, estoque de pegas no Brasil e muito mais.

Entre em contalo com a nossa equipe especializada e garanta
voce também o acesso aos projetores de alto nivel tecnoldgico, com
excepcional qualidade de imagem, brilho, resolugéo, contraste e colorimetria.

E emocionante saber que podemos contribuir para o desenvolvimento do setor
em nosso pais, oferecendo produtos e servicos gue transformam e encantam geracoes,

NEC. A emogéo do futuro agora, .
feesse WWw.nec.com.br & saiba mais. Empowered by Innovation N E‘




MERCADO

Até o fim de 2012, das 2,5 mil salas de cinema NUMEROS GERA'S

do pais, 26% estavam equipadas com formato

3D. Essa proporcao tende a aumentar a me- Total de salas 2.529
dida que o processo de digitalizacdo avancar.
Nas tabelas abaixo, pode-se observar que a | Salas 3D 665 (26,2%)

regido Nordeste apresentou a maior média de

o Publico filme 3D 34.881.031
publico por sala para os filmes 3D, enquanto _
a regido Sudeste contou com o preco médio W e e 20 23,4%
do ingresso mais elevado para o formato, che-
gando a RS 14,25, Renda filme 3D R$ 486.424.936,00

Market share renda 3D 29,7%

3D 2012 (MEDIA POR REGIAO)

Salas Piblico Renda Média publico por

sala
Nordeste 75 4.374.156 58.582.419,00 58.322
Centro-Oeste 56 3.159.860 41.981.074,00 56.426
Norte 30 1.696.014 22.620.753,00 56.534
Sudeste 390 20.697.109 294.861.414,00 53.070
Sul 114 5.361.240 73.162.133,00 47.028

Fonte:Filme B Box Office

3D 2012 (PMI POR REGIAO)

Preco médio do

Salas Piblico Renda ingresso

Sudeste 390 20.697.109 294.861.414,00 14,25
Sul 114 5.361.240 73.162.133,00 13,65
Nordeste 75 4.374.156 58.582.419,00 18,39
Norte 30 1.696.014 22.620.753,00 13,34
Centro-Oeste 56 3.159.860 41.981.074,00 13,29

Fonte: Filme B Box Office
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rojetando

a magia

Uma combinacdo perfeita para cada tela de cinema

Procurando uma solucao livre de preocupacdes para entrar na era digital? Conheca o projetor DP2K-105X totalmente integrad
ompativel com o padrao DCI, que inclui chip DLP Cinerr > 0,69”, uma lente de alto grau para cinema e Medi
Jo cor nte. Gracas ac 0 or DP2K-10SX peque salas de cine

DP2K-S series DP2K-C series DP2K-B series DP4K-B series
0.69” DLP based 0.98” DLP based 1.2” DLP based 1.38” DLP based

www.barco.com/digitalcinema Visibly yours
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Impasse digital

Atrasos na transicdo para a proje¢ao
digital em vdrios paises levam a in-
dustria a repensar antigas certezas
do processo, como a distribuicdo via
satélite, e fazem da América Latina,
onde a maioria das salas ainda é 35
mm, o foco do debate. PAGS. 3 e 5

Debate de titas

Guillermo del Toro e Sam Raimi, au-
tores de blockbusters do século XXI,
conversam com o veterano Oliver
Stone sobre a evolugdo dos filmes de
aventura, 0 medo no cinema e as no-
vas tecnologias, numa mesa animada
e movida a discordancias. PAG. 6

Caca ao publico

Mercado discute o que fazer para
trazer de volta as plateias que se
afastaram das salas de exibicdo,
com apostas no video on demand e
na diminuicdo das janelas entre os
lancamentos em cinema e em midia
caseira. PAG. 10



TECNOLOGIA ED

PARA ATENDER SUAS NECESSIDADES

SMART k MODULADOR DE POLARIZACAO PARA 3D PASSIVO

CRYSTAC e

| Proprietdria da fecnologia "Surface Switching", uma das melhores
em eficiéncia éptica do mercado, proporcionando imagens 3D
nitidas e brilhantes em telas de prata.

Aprovado pelos estUdios de Hollywood

EFICIENCIA

Large painel de polarizagdo, compativel com tedos
projetores de até 7 kw

PRATICO

Instalacao répida e fécil
Extens@o de garanfia opcional

Fobricado na Europa
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Wl \IOLFONIES

gkl CREATIVE 3D TECHNOLOGY “’
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Pendencias digrtais

as \egas, EUA - Com a digitalizacao a

todo vapor no mundo, o foco da

industria do cinema passou a ser

nos paises retardatarios do pro-
cesso. Na edicao 2013 do CinemaCon,
as atencoes se voltaram para a Améri-
ca Latina, que, com 49,2% de telas no
padrio digital, s6 perde para a Africa
(44,2%) neste ranking. Os nuimeros,
compilados pela Screen Digest, foram
discutidos no seminario “Cinema Digi-
tal no Mundo”.

“Na América Latina, ndo ha um mode-
lo concreto de VPF em varios lugares.
Tirando o México e a Colombia, que
estao convertendo suas salas em ritmo
acelerado, os outros paises latinos ain-
da veem o digital s6 com a perspectiva
do 3D”, afirmou David Hancock, dire-
tor da Screen Digest. No levantamen-
to relativo ao primeiro quadrimestre
deste ano, a América do Norte lidera o
ranking de digitalizacdo, com 86,5% do
circuito, seguido por Europa (76,8%),
Oceania (79,1%) e Asia (61,2%).

O Brasil aparece em graficos pouco fa-
voraveis. Estd em nono entre os paises
mais atrasados em relacido ao digital,
numa lista encabecada pela Eslova-
quia, e surge em quinto lugar entre os
que tém mais projetores 35mm a serem
substituidos, atras de Espanha, Itdlia,
México e Turquia. Hancock também
lembrou os paises que ja concluiram
a transicio, na Europa (Bélgica, Dina-
marca, Luxemburgo, Holanda, Norue-
ga e Suica) e Asia (Indonésia, Coreia
do Sul, Cingapura e Taiwan).

DUVIDAS E DEFINIGOES

“Os paises que conseguiram digitalizar
sdo os que fizeram um esforco con-
junto que envolve VPE, 3D, dinheiro
publico e privado. Em outros, como
Grécia, Itdlia e Espanha, as agéncias
governamentais nao estdo fazendo
seu trabalho. S6 os grandes exibidores
conseguem converter por conta pro-
pria”, afirmou Hancock.

O tom do debate deu uma guinada
significativa em relacdo aos ultimos
anos: em vez das previsoes certeiras,
a conclusio foi que a transicao nao
serd igual para todos. “Achamos que
seria facil uniformizar o processo em
mercados diferentes, mas era uma
falsa esperanca”, defendeu Drew
Kaza, vice-presidente da UCI. “Dois
anos atras, o satélite parecia o futuro
da distribuicao digital. Hoje acredi-
tamos na convivéncia de modelos,
com a banda larga e a fibra 6tica”,
disse Hancock.

A distribuicao digital fisica, na for-
ma de hard disks (HDs), que também
ja foi vista como algo transitério no
inicio, agora da a impressao de que
veio para ficar. “Existe a tendéncia
de tudo acontecer de forma eletrd-
nica, a distancia, mas pode demorar
para que ndo usemos mais o HD, até
que a estrutura de satélite e banda
larga seja suficientemente confiavel e
economicamente viavel”, previu Joe

2013

Digitalizagao na Ameérica Latina

100%
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60%

40%

20%

Fonte:; Screen Digest
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Rapidinhas CinemaCon

Especialista em inovacao, o sul-coreano Theodore
Kim, da 4DX, impressionou a plateia com o concei-
to do cultureplex, babel do entretenimento com o
cinema como chamariz. O primeiro foiinaugurado
em um prédio de 13 andares na Coreia. A entrada
se parece com a de um multiplex comum, mas a
primeira sala de exibicao fica no quinto andar. 0
projeto tem café gourmet, restaurante, casa de
shows e loja de roupas, além dos cinemas espe-
ciais. Um deles tem telas panoramicas, outro tem
som individual com fones de alta performance, e
ha ainda opgdes 4D, sala privativa para grupos e
com sofds para namorados.
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Saudado com gritinhos, Brad Pitt foi a0 CinemaCon falar do filme apocaliptico Guerra mundial
Z."Até pouco tempo atrds eu nao sabia nada sobre zumbis”, disse o ator, que fez o filme para
agradar aos filhos. A julgar pelos trechos exibidos do longa da Paramount, dirigido por Marc
Forster, a prole do ator deve ter nervos de aco. O thriller é recheado de cenas tensas, incluindo o
ataque a um avido em pleno voo.

0 som Atmos, sistema imersivo que é a prin-
cipal aposta da Dolby, ganhou uma vitrine
de peso na conferéncia: o Coliseu, palco das
apresentagdes das majors. A sala de 3.100
lugares foi equipada com quatro grandes
estruturas (duas no teto, duas nas laterais)
que sustentam os alto-falantes. Foram 490
mil watts no total, o suficiente para trepidar
as poltronas nos trailers de blockbusters.
Lancado hd um ano — foi utilizado pela pri-
meira vez em Valente (Pixar) —, o som foi a

grande novidade tecnoldgica desta edicdo, No palco para apresentar Velozes e furiosos 6, programado para estrear no mercado americano no
enquanto no de 2012 foram o high-frame dia 24 de maio, 0 ator Viin Diesel, também produtor da franquia, surpreendeu o ptiblico anuncian-
rate e a projecao a laser. Desde a conferéncia do a data do sétimo capitulo da série: julho de 2014. “Sempre sabemos onde a histéria vai parar
do ano passado, 40 titulos ja foram lancados dois ou trés filmes adiante”, revelou. Os cinco filmes lancados até agora ja arrecadaram US$ 1,6
com o sistema. bilhdo em todo 0 mundo. Durante a apresentacdo da Universal, a qual compareceram ainda os

atores Paul Walker, Jordana Brewster, Michelle Rodriguez e Tyrese Gibson (na foto), foi exibida
uma cena de a¢ao de cerca de 20 minutos do sexto filme.
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0 pdblico americano que frequenta o cinema se divide
principalmente entre senhores (25% estao na faixa acima
dos 55 anos) e criangas (19% tém até 13 anos). “0 publico
jovem deixou de ir ao cinema por causa da tecnologia’,
disse Catherine Paura, da Capstone Global Marketing, que
apresentou uma pesquisa do perfil desses frequentadores.
Para ela, é preciso investir em comidas e bebidas sofisti-
cadas como vinho e expresso nos sagudes para contentar
os grisalhos. No outro extremo, a Associacdo Nacional de
Proprietarios de Cinemas (NATO, na sigla em inglés) pediu
a inddstria que reforce a oferta de filmes PG-13 (recomen-
dados até 13 anos). Segundo John Fithian, presidente da
associacao, em 2012 esses filmes representaram um terco
do ndmero de titulos R (para maiores de 17 anos), mas

0 mexicano Alejandro Ramirez Magania (a direita), CEO do grupo Cinépolis, foi
homenageado em um café da manha especial, onde recebeu um troféu por exce-
Iéncia em exibicdo. Antes de Alejandro subir ao palco, foi exibido um video com a

tiveram renda equivalente.

continuacao pag. 3

historia da rede e depoimentos de executivos e profissionais do cinema no Méxi-
<o, incluindo Guillermo Del Toro, Guillermo Arriaga e Gael Garcia Bernal.“0 grande
desafio é continuarmos relevantes em um mundo de crescente competicdo de
formas de entretenimento’, disse. Ramirez repassou as dramdticas mudancas
do negdcio desde a fundagao da empresa, em 1971: a disseminagdo do modelo
multiplex na América Latina, o padrao stadium, as salas de luxo, o IMAX e, mais

recentemente, 0 4D.

Hart, vice-presidente da Deluxe Di-
gital Cinemas.

O momento, embora haja pressa, tam-
bém é de definicao de padroes. “O
satélite tem a vantagem da escala, de
poder distribuir simultaneamente para
varios paises. Mas, no caso do 3D, ha
o complicador das legendas, que preci-
sam estar coladas a imagem. J4 o HD
tem a desvantagem de seu tamanho
limitado, j4 que os pacotes digitais es-
t3o cada vez maiores, com novidades
como o high frame rate (altas taxas de
quadros por segundo) e o som espa-
cial”, explicou Howard Kiedaisch, da
integradora Arts Alliance.

Entre os maiores problemas enfrenta-
dos hoje por exibidores, estd o das key
delivery messages (KDMs), as senhas
enviadas pelas distribuidoras para
liberar o acesso ao contetdo digital,

que muitas vezes nao sao abastecidas
corretamente nos servidores digitais e
impossibilitam a projecao. Para Tom
Molter, vice-presidente da Warner, é
preciso aperfeicoar o sistema: “Quan-
to maior o langcamento, mais comple-
xa € a distribuicdo das chaves. Tenta-
mos eliminar o erro humano e montar
um depdsito sem a necessidade de um
operador. Mas é preciso montar tam-
bém uma comunicacio na mao con-
traria, que nos informe quando uma
KDM foi instalada corretamente”.

NO BRASIL, INDEFINIGAO DO DIGITAL

A vida util dos projetores digitais é
outro ponto muito debatido. “Nao
sabemos quanto tempo esses equipa-
mentos vao durar. Mas é ponto paci-
fico que nao durario tanto quanto os
de 35mm. Estamos interessados no
laser porque a duracao das lentes ain-

da é uma grande questio”, afirmou
Kaza.

Embora fossem esperados importan-
tes anuncios para a digitalizacdo do
mercado brasileiro durante o Cine-
maCon, a indefinicao continuou no
horizonte. O Grupo Severiano Ribei-
ro, em negociacoes avancadas com o
fabricante americano de projetores
Christie para um financiamento por
meio de VPF (virtual print fee), es-
perava divulgar o acordo durante a
conferéncia, mas ainda acerta os ul-
timos detalhes do contrato. A DGT
de Tieres Tavares, que se uniu recen-
temente a Telem para atuar como
integradora no mercado brasileiro,
também tinha programado o primei-
ro importante pacote de salas a digi-
talizar com recursos do BNDES via
Fundo Setorial do Audiovisual, mas
adiou o anuncio. m
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TELONA E TELINHAS

A Disney deu um passo em dire¢o ao cinema in-
terativo em uma sessao de 0 estranho mundo de
Jack, de Tim Burton. Na demonstracdo, realizada
no Brenden Theatres, os convidados tiveram a
chance de levar seus iPads com um aplicativo
previamente instalado que permitiu que eles
interagissem com o filme e cantassem junto com
atrilha sonora.
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AMBICOES GIGANTES

0 IMAX mostrou sua forca durante o CinemaCon. Na
apresentacao de abertura, da Paramount, o presi-
dente da empresa, Greg Foster, foi chamado ao palco
para falar de seus préximos planos. Eles incluem dois
filmes rodados com cameras desenvolvidas para o

RAPIDOS NO GATILHO sistema de telas gigantes: Interstellar, de Christo-

pher Nolan, e Transformers 4, que terd cenas capta-
Se 0 palco do Caesar’s Palace tivesse um prémio de melhor velocista, ele iria para Johnny das com os novissimos modelos 3D. J4 sio 700 salas
Depp e Armie Hammer, astros de O cavaleiro solitdrio. De cal¢a rasgada, chapéu e 6culos es- IMAX no mundo, e o formato teve um aumento de
curos, Depp se limitou a comentar a estatura do colega: “Ele é que é muito alto, ndo somos 50% em arrecadagao em 2012. Na China, ele repre-
nds que somos baixos”. E foi s6: depois disso, os dois simplesmente sairam do palco. A Disney senta 10% da bilheteria.

exibiu cerca de 20 minutos de cenas do faroeste, que mistura acdo e comédia.

SALVE, SALDANHA

0 brasileiro Carlos Saldanha ganhou os holofo-
tes entre as estrelas do /ine up da Fox. O diretor
das franquias A era do gelo e Rio nao subiu ao
palco, mas participou em um depoimento em
video numa homenagem a produtora Blue Sky.
0 presidente da major, Jim Gianopulos, revelou
a nova logomarca da empresa de Saldanha e
Chris Wedge, que “comegou 25 anos atrds em
um apartamento apertado em Nova York”. En-
tre os materiais apresentados, estava um tea-
ser do segundo capitulo de Rio, previsto para ALO, BRASIL
abril de 2014, e da versao animada de Peanuts,
que chega aos cinemas em 2015.

Adam Sandler (a direita na foto, juntamente com Salma Hayek e David Spade) fez graca com
sua boa performance nas bilheterias brasileiras durante a exibicao do /ine up da Sony, que
inclui Gente grande 2."Se esse filme der certo, dou uma Ferrari para a Salma. Mas quem vai
pagar é o escritdrio da Sony no Brasil’, brincou, depois de chegar ao palco com o elenco em
liteiras carregadas por soldados romanos. Em 2012, ele teve sua melhor renda nos cinemas
brasileiros com Cada um tem a gémea que merece, que arrecadou quase RS 20 milhdes.
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= Sam Raimi, Oliver Stone e Guillermo Del Toro discutem a
experiéncia coletiva do cinema e suas transformacoes recentes

Embora o clima fos-
se 0 de um descontraido papo
de amigos, algumas faiscas es-
quentaram na mesa que reuniu

os diretores Sam Raimi, Oliver Sto-
ne e Guillermo del Toro, durante um
dos almocos da programacao. Com o
sugestivo tema “Falando francamen-
te: O mundo em transformacio do
cinema de hoje, amanha e além”, o
encontro expos as diferencas entre o
veterano Stone e a nova geracio do
blockbuster representada por Raimi
e del Toro.

“O problema agora € que os filmes es-
tao todos iguais. Eu nao consigo mais
diferenciar filmes de acdo. E como uma
tortura da CIA para os olhos: Vou fazer
voce assistir a G.I. Joe trés mil vezes”,
provocou Stone, conhecido por traba-
Ihar com temas politicos e sociais. O
comentario foi antecedido por uma
discussao sobre a importancia do ci-
nema como experiéncia coletiva. “Sao
trés as emocOes extremas que ficam
melhores quando vocg as experimenta
acompanhado. Uma delas nao d4a pra
viver no cinema, a Nao Ser que voce
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chegue de sobretudo sem nada embai-
x0”, brincou del Toro, que lanca este
ano o filme de acao Circulo de fogo.
“As outras, a risada e o espanto, sao as
que conectam o publico numa sala de
exibicao, fazem a gente se lembrar de
que vive em comunidade”.

“Preparar um susto ou uma piada é
bem parecido. Sao duas coisas que
nao se espera. E que ficam mais inten-
sas quando se tem alguém ao lado”,
concordou Raimi, que ganhou proje-
¢ao com o filme B de horror A morte
do demonio e mais tarde virou que-
ridinho da industria com a franquia
O Homem-Aranha. Stone, mais uma
vez, desandou o coro. “Existe uma ti-
rania do publico hoje, com as sessoes
de teste. Mas o que importa é a arte
que fica. Eu, por exemplo, odiei A 4r-
vore da vida quando Vi e depois levei
o filme para casa e mudei minha opi-
nifo. As vezes um filme pode provo-
car mudancas no espectador que ele
demora a entender”, defendeu.

A conversa passou pelo medo no cine-
ma, um tema que une os trés diretores.

Eles falaram da subversdo do género
do terror. “Quando A morte do demo-
nio foi lancado, dividiu o publico. Al-
guns acharam muito sangrento, outros
nao entenderam o humor do filme.
Nao era minha intencao despertar isso,
sO0 queria fazer um filme de drive-in”,
contou Raimi. Del Toro lembrou da re-
jeicdo a O labirinto do fauno em uma
pequena cidade americana. “Eu nao
dou a minima. Digamos que esse prato
s6 combina com esse molho. Vocé nao
pode fazer um filme cerebralmente,
tem que ser com as visceras”, disse.

A questdo da exploracio do 3D e das
tecnologias digitais voltou a agitar o
painel. Oliver Stone disse que seu filme
mais recente, Selvagens, perdeu esteti-
camente com a transicdo para o digi-
tal. E que a cultura do cuidado com
a projecao anda prejudicada. “Outro
dia, fui ver Os Vingadores no cinema
e a tela estava escurissima. Fui tentar
reclamar e nio encontrava ninguém.
Nao ha mais quem fique na cabine,
é tudo no automatico. Precisamos re-
cuperar o cinema como uma catedral,
que precisa ser respeitada”, afirmou. m

Fotos: Ryan Miller/divulgaciio
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COM VISTA PARA A POLEMICA

Distribuidores e exibidores discutem a reducao das janelas de lancamen-
tos para combater a pirataria e ampliar ganhos do mercado

Competicdo com ou-
tras formas de entretenimento,
pirataria, falta de interesse do
publico jovem. A conhecida re-

ceita para o afastamento do publico
das salas de cinema retornou as mesas
de discussao do CinemaCon na edicao
deste ano, desta vez com um tom bem
mais urgente. Desde o primeiro dia de
conferéncia, a possibilidade de reduzir
as janelas entre lancamentos theatrical
e 0 home entertainment - agora turbi-
nado por diversas plataformas e telas -
contaminou quase todas as conversas.

“Os estudios estdo perdendo bilhoes
por ano por causa da queda do mer-
cado de DVD e sua substituicio por
plataformas que remuneram menos.
Para sermos vidveis e fazermos a
quantidade de filmes necessaria para
o mercado, precisamos de uma fonte
de remuneracdo equivalente, que faca
0 negocio crescer como um todo”,
afirmou o presidente da Universal,
Adam Fogelson, em um dos painéis.
O executivo foi o mais contundente
na defesa de um “novo modelo” para
a distribuicao, que nao prejudique os
donos de cinema, mas que diminua
esse abismo. Paul Hanneman, copre-
sidente da Twentieth Century Fox, ba-
teu na mesma tecla, defendendo lan-
camentos ageis em video on demand.
Para ele, € preciso evitar as janelas
maiores do que quatro meses, perio-
do chave para que a pirataria de um
filme aconteca.

Nesse jogo — ora de seducdo, ora cabo
de guerra — entre distribuicao e exibi-
¢do, ndo foram sé os estidios que se
mostraram interessados no novo mo-
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delo. David Passman, da
Carmike Cinemas, uma
das maiores cadeias dos
Estados Unidos, com
2,5 mil telas, defendeu
a mudanca. “Se con-
seguissemos reunir os
dez maiores exibidores
e o0s maiores estidios
em um workshop, con-
seguirfamos chegar a
uma férmula que fosse
benéfica para todos. Mas
sabemos como isso é dificil”,
afirmou.

Fotos: Ryan Miller/divulgacio

Para Fogelson, existe uma fatia do
publico adulto que nao se interes-
sa mais pelo cinema e foi cooptada
pelo alto padrao de producao da TV
a cabo contemporanea. “A televisao
estd fazendo um trabalho maravi-
lhoso com as séries de drama e nio
estamos oferecendo filmes dramati-
cos suficientes”, disse. Para ele, no
entanto, os exibidores ndo precisam
se preocupar com a diminuicdo de
janelas roubar publico das salas de
cinema: “Sabemos, por exemplo, que
as pessoas (Ue mais vao ao cinema
sdo também as que mais compram
DVDs”. Theodore Kim, da 4DX,
foi pelo mesmo caminho em outra
apresentacio. “Mesmo que as janelas
fiquem mais curtas. as pessoas vao
continuar querendo ter uma experi-
éncia coletiva no cinema”.

Esse equilibrio, no entanto, ainda pa-
rece um sonho distante. Nas discus-
soes, os distribuidores e exibidores
propuseram o debate, mas admitiram
a dificuldade em apresentar solucoes

praticas que correspondam a urgén-
cia da questdo. Essas contradicoes
ficaram claras no fim da apresenta-
cao do line up da Disney, quando o
presidente do estudio, Alan Horn,
afirmou categoricamente ser contra a
reducao de janelas. A declaracao ar-
rancou aplausos de parte da plateia,
com presenca macica de donos de ci-
nema. Outra parte preferiu continuar
em siléncio. m
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